lalnonnan toimivuus
sanomalehdessa

2023

Kdarkimedia



Painettu sanomalehti tavoittaa
2,1 miljoonaa lukijaa paivassa

Kdarkimedia



Lukijoiden kiinnostuksen kohteita

W Vaesto 15+ Painetun lehden lukijat W Vaesto 15+ Painetun lehden lukijat
Oman paikkakunnan asiatja tapahtumat | 64 Sisustaminen —31
Luonnossa liikkuminen — —— s eN S & Kehittaminen ———
1 |
Kotimaan ja ulkomaiden uutis et  —_ 58 Kulttuuri 34
Hyvinvointi ja terveys | —— o
Urheilu ja liikunta 4% Autot ja moottoriajoneuy ot
iai |
Ruoka ja juoma 39 Kasityot | — -
Ruuanlaitto ja leivonta |- 10 Sijoittaminen  E——
Politiikka ja yhteiskunta 44 Viihde-elektroniikka ja tietotekniikia
I
Kotimaanmatkailu |E--— Kalastus 18
. 1 1 , ', 1 *
Ulkomaanmatkailu ~S— Pelaaminen (tietokone, konsoli, mobiili)
o ) Kauneudenhoito ja kosmetiikka |———————
Musiikki ja konsertit | E————— .4 .
Hyvantekevaisyys [E————
Ymparistoasiat 35 Julkisuuden henkilot —E——
Puutarhanhoito ja kasyit 38 Veneily ja purjehdus —Se——
Talous- ja raha-asiat |EE———— 34 Metsastys [——
0 10 20 30 40 50 60 7O 0 10 20 30 40
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Karkimedialehtien lukijat suosivat kotimaisia tuotteita,

tekevat vastuullisia valintoja ja hyodyntavat usein alennus-

ja kampanjahintoja

Kulutusvaittamat

W Vaesto 15+

Suosin kotimaisia tuotteita

Suosin paikallisia liikkeita ja palveluita

Hyodynnan usein ostoksissani alennus- ja kampanjahintoja
Ostoksia tehdessani laatu on minulle hintaa tarkeampi
Teen tietoisesti vastuullisia valintoja kulutuksessani

Ekologisuus on minulle tarkea ostoperuste

Suosin ostoksissani sertifioituja tuotteita (esim. Reilu kauppa, Joutsenmerkki,...

Suosin tunnettuja tuotemerkkeja

Minusta on hauska tehda ostoksia

Valitsen yleensa edullisimman vaihtoehdon

Raha on mielestani kulutusta eika saastamista varten

Kun haluan tietyn merkkisen tuotteen, hinnalla ei ole valia

Olen ystavapiirissani usein ensimmaisia, jotka kokeilevat uutuuksia

Haluan nahda verkkokayttaytymiseni perusteella minulle kohdennettua...

KMT 2022

Painetun lehden lukijat
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Sanomalehdesta saa tietoa, uusia
ideoita ja impulsseja asiointiin,
ostamiseen, tiedon hankintaan ja
tekemiseen

SANOMALEHTIVAITTAMAT
Taysin samaa + osittain samaa mielta (%) 1 4
9

m Vaesto 15+ Painetun lehden lukijat

miljoonaa

lukijaa paivittain,
joita sanomalehti
aktivoi ostamaan ja
asioimaan

Sanomalehdet tarjoavat paikallisten toimijoiden
mainontaa minulle sopivassa ymparistossa 75

Sanomalehdista saa ideoita lahtea ostoksille,
tapahtumiin, ulos syomaan jne.

oston tueksi

]
Sanomalehdistd saa tietoa ostopaikan valintaan ja || R
]

Sanomalehdista saa aiheen vierailla ilmoittajan
nettisivuilla 49

80 100
KMT 2022 Kdarkimedia
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Tutkittua tietoa
sanomalehtimainonnan
toimivuudesta

Kdarkimedia



Karkimedia Lukijayhteiso ja

Karkimedia Paneeli

Tutkittua tietoa sanomalehtimainonnan toimivuudesta
vuodesta 2005 lahtien

Karkimedia Paneelissa on tutkittu yli
12 000 mainosta vuosina 2005-2019

Karkimedia Lukijayhteiso vuodesta

2020 alkaen:
Q T
m — v 21 Kirkimedia lehden lukijapaneelia

Y

o

v"Noin 10 000 aktiivista panelistia
ympari Suomen

v"Noin 450 tutkittua printtimainosta

v Tutkimukset toteuttaa Digitalist

Karkimedia




Sanomalehtimainos huomataan vuodesta toiseen

KESKIMAARAINEN HUOMIOARVO

Keskiarvo Minimi Maksimi Linear (Keskiarvo)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Karkimedia Paneeli 2005-2019 (RAM)

Kdarkimedia

Karkimedia lukijayhteis6 2020-2022 (Digitalist)



9

Karkimedia-lehtien printtimainosten
keskimaarainen huomioarvo 2022

73%

Kdarkimedia



Huomioarvo ja perehtyneisyys

Kdarkimedia



Huomioarvoon vaikuttavat tekijat

RAM Research and Analysis of Media

Mainoskoko ja -muoto

Sanomalehden koko

Mainoksen sijainti

Mainostajan tunnettuus ja

tunnistettavuus

Mainoksen hyodyllisyys ja
helppotajuisuus

Kohderyhman koko ja toimialan
kiinnostavuus

50-60%
huomioarvosta

voidaan selittaa
mainoskoolla

Karkimedia




Mainoskoolla suurin vaikutus
huomioarvoon

I Mainoskoko 50-60 0/0
W Mainostajan tunteminen huomioarvosta voidaan

B Mainostajan tunnistaminen

selittaa mainoskoolla,
mainostajan tunnettuus
ja tunnistettavuus myos
tarkeita

m Mainoksen hyodyllisyys
1 Kohderyhmaan kuuluminen
] Toimialan kiinnostavuus

] Viestin ymmartaminen

Karkimedia

RAM Research and Analysis of Media



Isommat mainokset huomataan

keskimaarin paremmin kuin
pienemmat mainokset

Mainoksen koon lisaksi

MAINOSKOKO JA HUOMIOARVO huomioarvoon
Keskiarvo Minimi e Maksimi vaikuttaa lehden koko:
oo o4 98 ., N %5 pienemmassa
65 L - ‘Kz 84 lehdessa pienemmﬁét
80 74 koot erottuvat hyvin
60 G o > 58 58

Mainoksen sijainnilla
55 0o (| 00 .
10 28 49 vahainen merkitys, kun
43 a1 43 . . . o
el huomioida etusivuja

20

Etusivu Liite Aukeama 4 sivun mainos  Kokosivu pl. 1/2 sivu 1/4 sivu pienempi kuin
kokosivu etusivut 1/4 sivu

Karkimedia
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Pienissa lehdissa mainokset

Helsingin Sanomat
Aamulehti

huomataan paremmin i

Ilkka-Pohjalainen
Keskisuomalainen
Savon Sanomat

MAINOSKOKO JA HUOMIOARVO Keskikokoiset:

Satakunnan Kansa
Etela-Suomen Sanomat
Lapin Kansa
M Isot lehdet Keskikokoiset lehdet Pienet lehdet Karjalainen

Hufvudstadsbladet
Keskipohjanmaa
Etela-Saimaa
Vasabladet

g4 86 Kouvolan Sanomat

Lansi-Savo
80 78 78 24
70 69

100

67 Pienet lehdet: (vain viidessa paneeli)
61 62 60 Hameen Sanomat
57 o8 Salon Seudun Sanomat
Kainuun Sanomat
Aamuposti
40 Kymen Sanomat
Osterbottens Tidning
[ta-Savo
Keski-Uusimaa
Lansi-Suomi
Uusimaa
Forssan Lehti
0 Lansi-Uusimaa
Etusivu Kokosivu pl. etusivut 1/2 sivu 1/4 sivu Pienempi kuin 1/4 lisalmen Sanomat
Abo Underrittelser
[ta-Hame
Syd-Osterbotten

60

20

Karkimedia
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Puhuttelemalla paikallisesti mainonta huomataan

Hilpeytta ja ylpeytta.

Helsinkion marrg;s.kuussa Huime o hormast Huomisen sddennuste:

Euroopan harmain piikaupunki* molemmil pualil jokke. pousnlaskoko mashae,

Vuoden harmain pdivi. Huomenna.
Vuoden pdiva. H Vuoden harmain pdivi. Huomenna.

Mainos on hauska. Tuo
Kouvolaan tunnetuksi ja
parantaa sen mainetta.
Pohjolatalo hyvin esilla.

Hauska puoli oli etta oli
otettu turkulaisella
murteella.

7 ?
B

S EmmE
sl E

Mahtavaa kun on

paikallisia rakennuksia.

Rarkimedia



Puhuttelemalla paikallisesti mainonta huomataan

Heratti kiinnostuksen lukea teksti.
Pirtea, maakuntamme sopiva aihe ja kuvitus.

Kiinnostuin otsikon ansiosta.

Ratkaisuja
arjen

S-SR raha-asioihin v

va Lappeenrannan e ga Tampereen
onttorln asmkas. ' Nordean asuakas.

Paivitimme konttorimme

Tiesithin, etth Nordea Asiakaspalvelumrme 0

F ¥ Pankkipalvelut ovat et . . FF Pankkipalvelut ovat
nykyisin valtavan
mman kuin
konttoreita.

nykyisin valtavan
paljon enemman kuin
konttoreita.

Kiitolsta voi
T

nordea.fi/olemmeavoinna
Kal t paikkakuntak
nnrdea fi/olemmeavoinna

* Kampanjan huomioarvo 75%, Suhteutettu saman mainostajan muihin tutkittuihin kampanjoihin vuonna
2020

]

Hyva Joensuun
Nordean aS|akas.

jon enemman kuin
konttoreita.

norﬂea.nlclemmeavolnna

Rarkimedia



Puhuttelemalla paikallisesti mainonta huomataan

Lahde kevatretkelle Ounasvaaralle.
Nappaa meilta mukaan saan-
mukaiset varusteet, pakkaa reppuun
kaakao sekad makkarat javieta
virkistava paiva luonnossa!

OUTDOOR = STORE

ISKIKO
114

Miesten kuoritakki  Naisten kuoritakki

109,95 (169.90) 119,95 (159.95)
Veden- ja tuulenpitdvd  Vedenpitdvd ja hengittévd

i i

Lihde kevitretkelle Ounasvaaralle.
Nappaa meiltd mukaan séén-
mukaiset varusteet, pakkaa reppuun
kaakao seks makkarat ja vietd
virkistava paiva luonnossal

229,90 (289.90)
Hengittdvd, tuulen-
pitdvd ja vettahylkiva
VAIN MYYMALOISSA

* Uusi verkkokauppa avattu: luhtaoutdoorstore.fi
| = —
I
Miesten softshell- Naisten softshell- Retiei 4 [ £] MhtRouISorsone
housut housut etkeilykengat . —
49,99 (69.99) 49,99 (69.99) 89,95 (19.95) Kotimainen retkeilyn ja ulkoilun erityisosaaja
materical ‘materiaali vedenpitavat

capaae  @runtal ukka Ol 4\ DACHSTEIN

k:
SmJI(QPET "-":Eg

NAISET + MIEHET + LAPSET - KENGAT - VARUSTEET - LEMMIKIT LUHTA OUTDOOR STORE Rovaniemi Revontuli ma-pe: 1049, la: 30-17, su: 1216

Lahde vaikka Lammassaaren
pitkospuille. Nappaa meiltd mukaan
sadanmukaiset varusteet ja vietd
rentouttava kevatpaiva
luonnon sylissa!

-

OUTDOOR = STORE

LUHTA ﬁ

Naisten kuoritakki

119,95 (159.95)

Vedenpitavdja hengittéva

Miesten kuoritakki

109,95 (169.90)
Veden- ja tuulenpitévé

Lihde vaikka Lammassaaren
pitkospuille. Nappaa meilta mukaan
saanmukaiset varusteet ja viets
rentouttava keviatpéiva
luonnon sylissal

229,90 (289,90)
He[!glmivﬂ, N‘Juten‘» )

pitava javettahyl
VAIN MYYMALOISSA
* Uusi verkkokauppa avattu: luhtaoutdoorstore i
= — -
IC3aP3AHS IcaraAne IcaPIAKHe
Miesten softshell- Naisten softshell- Retkeit o [ £] DR B0
housut usut etkeilykengat s —
49,99 (69.99) 49,99 (69.99) 89,95 (119.95) Kotimainen retkeilyn ja ulkoilun erityisosaaja
‘materiaali ‘Iﬂﬂ!ﬂiﬂdﬁ vedenpitavat
icaraane @ runTa f._".kl'ﬁ RSTAl ADAcHSTEN  sast Sanerer  rukkd
B STE

NAISET « MIEHET « LAPSET « KENGAT + VARUSTEET « LENMIKIT  LUHTA OUTDOOR STORE TRIPLA ma-pe: 9-21,la: g-21, 5u: 119 ITIS ma-pe: 1019, a: 10-18, 5u:12-18

* Kampanjan huomioarvoa verrattu 1/2-sivujen huomioarvojen keskiarvoon.

24%

parempi

huomioarvo*

Lahde kevatretkelle Kuhasalon
maisemiin. Nappaa meilta mukaan

saanmukaiset varusteet ja vieta
virkistava paiva luontopoluilla!

OUTDOOR = STORE

ISKIKO

Miesten kuoritakki  Naisten kuoritakki

109,95 (169.90) 119,95 (159.95)

Veden-ja tuulenpitiva  Vedenpitdvdja hengittéva

ic
Miesten softshell-
housut

Lihde kevatretkelle Kuhasalon
maisemiin. Nappaa meilts mukaan
saanmukaiset varusteet ja vieta
virkistéiva paivé luontopoluillal

229,90 (289,90)
Hengittava, tulen-
pitévajavettihylkiv
VAIN MYYMALOISSA

Uusi verkkokauppa avattu: luhtaoutdoorstore.fi
= — -
[ 1untacutdoorstore
- T

Kotimainen retkeilyn ja ulkoilun erityisosaaja

I
Retkeilykengat
49,99 (69.99) 49,99 (69.99) 89,95 (19.95)

g jo
el vederpitdvdt

Ic.
Naisten softshell-
housut

G rukka
IC3P3AK® [ORSICAl  MADACHSTEN  sast 3AH® PET ]

NAISET - MIEHET - LAPSET - KENGAT - VARUSTEET - LEMMIKIT LUHTA OUTDOOR STORE so Myy, 2 krs ma-pe: 1019, la: 10-17, 5 12-16

Rarkimedia



Etusivun mainokset
huomataan parhaiten

Etusivu Muu kuin etusivu,

85 % 67 %
(n=49) (n=258)

- AAMULEHTI -

Kdarkimedia

Karkimedia lukijayhteis® 2020-2022



Mainontaa huomataan jokaisena viikonpaivana

Huomioan KESKIMAARAINEN HUOMIOARVO ERI VIIKONPAIVINA
%
Keskiarvo a— Minimi Maksimi

100 96 95 95

Maanantai Tiistai Keskiviikko Torstai Perjantai Lauantai

Karkimedia Paneeli 2016-2019, n=2011

Sunnuntai

Kdarkimedia




Huomioarvo toimialoittain

PT-kaupan ketjut (n=58)
Tavaratalot ja kauppakeskukset (n=25)
Muu vahittaiskauppa (n=21)
Elintarvikkeet (n=53)

Kodin tekniikka, Matkapuhelimet,...

Yrityskuva ja yhteiskunnallinen (n=15)
Kaikki (n=450)

Asuminen, rakentaminen (n=33)
Autot, moottoriajoneuvot (n=31)
Kauneudenhoito ja hygienia (n=8)
Matkailu ja liikenne (n=21)
Optikkoliikkeet (n=10)

Rahapelit (n=8)

Pankit, rahoitus, vakuutukset (n=26)
Sisustaminen (n=25)

Yksityiset terveys- ja laakaripalvelut (n=23)

Laakkeet, luontaistuotteet, vitamiinit (n=15)

Karkimedia lukijayhteis6 2020-2023

84
83
77
75
73
73
72
69
68
67
66
66
65
64
62
62
58

20 40 60 80

Suuret mainoskoot
Tunnetut mainostajat
Tunnistettava
mainonnan linja
Hyodyllisyys itselle
Laaja kohderyhma
Selked/helppotajuinen

viesti

Karkimedia




Mainoksen sisalto ja
huomioarvo

« Sanomalehdessa toimivat niin
tekstipitoiset, kuin kuviakin sisaltavat
mainokset. Informatiivinen mainos tai
vangitseva kuva kiinnittavat huomion yhta
hyvin.

» Paljon tekstia sisaltavat mainokset toimivat
toki paremmin suuressa koossa ja otsikolla
on tarkea rooli huomion kiinnittamisessa.

* |hmiset, elaimet ja piirroshahmot
kiinnittavat usein hyvin huomiota.

HUOMENNA ON

LIHALAUANTALI!

Terveisin, vastuullisen rucan puelesia:

beanit 1 4$J
I

Laatikoilla kasvanut

Aitien tekemiid ruokaa vuodesta 1957




Mainoskoko ei vaikuta juurikaan
perehtyneisyyteen, myos pienemmat
mainokset luetaan hyvin

MAINOSKOKO JA PEREHTYNEISYYS Viestin ja ulkoasun

Huomioarvo  ——Lukuarvo selkeys on tarkeaa etenkin
kun mainoksen koko on
pienempi. Tilaa suurelle

100

maaraa informaatiota ei

67 ole samalla tavalla kuin
63 62

— 58 58 59 56 esim. kokosivun
60 T —

— mainoksessa.
Kiteytys ja selkea ohjaus
verkkosivulle tai
lilkkeeseen!

80

40

20

Etusivu Liite Aukeama 4 sivun mainos  Kokosivu pl. 1/2 sivu 1/4 sivu pienempi kuin
kokosivu etusivut 1/4 sivu

Karkimedia
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Tunnistaminen ja tunnettuus

Kdarkimedia



Tunnettuus toimialoittain

Rahapelit (n=8)
PT-kaupan ketjut (n=58)

Kodin tekniikka, Matkapuhelimet,...

Muu vahittaiskauppa (n=21)

Matkailu ja liikenne (n=21)
Tavaratalot ja kauppakeskukset (n=25)
Sisustaminen (n=25)

Optikkoliikkeet (n=10)

Pankit, rahoitus, vakuutukset (n=26)
Autot, moottoriajoneuvot (n=31)

Kaikki (n=450)

Elintarvikkeet (n=53)

Asuminen, rakentaminen (n=33)
Yrityskuva ja yhteiskunnallinen (n=15)
Kauneudenhoito ja hygienia (n=8)
Yksityiset terveys- ja laakaripalvelut (n=23)

Laakkeet, luontaistuotteet, vitamiinit (n=15)

Karkimedia lukijayhteis6 2020-2023

Tuntee ainakin nimelta

98
96
95
94
92
92
90
89
86
85
85
82
80
77
65
62
47

20 40 60 80 100

Saannollisesti
mainostavat

Laaja kohderyhma
Tunnistettava
mainonnan linja

Karkimedia




Mainostaja tunnistetaan
sanomalehdessa hyvin — spontaani
tunnistaminen keskimaarin 82%

Spontaani tunnistaminen

100 92
84 85 86
80 73 76
60

40

20

Etusivu Kokosivu Fyra Liite Puolikas 1/4-sivu

Karkimedia lukijayhteis6 2020-2023

N

Tarkeaa nostaa
tunnistamisen elementit
keskioon:

* logo

e tuttu varimaailma
 muut brandiominaisuudet

Karkimedia




Pitkajanteisyys kannattaa!
Mainostajan spontaani tunnistaminen %

OIMITUSKULUT YLI 50 €N
ruuum (POSTIN POSTIPAKETTI)

uomen paras isanpaivakauppa
Motonet toivottaa hyvaa isanpadi

Bahco BH1A1500 = , [l Yoko Scrambie
HALLITUNKKI ALU 1,5 tn cnossnxvpuA valkolnen/sininen/oranssi

- -oE]E![HE]E!EJI
0 I-ET KO ’ . Ensi vuoden —=
. - junalomat nyt Gt -15
VA L M I I N A . : tarjOUKsessa =

tuottelsta. Vain 154"
Rejoitetun tarjousern liput oval myynriss3 vain
301, asti vr.fjunaloma

i L ) ”,‘ ~ 3 \ = )
v ) ‘ A\ Autopaikka +
, ' 99e HH”H“"" F
' kahdelle alk.
A L E E N “ ; ? m“&‘fm’ &
sugy“m S 2022 Vljt&lseila matigild) 8 - \ Tatousers mpyerisss 73.-50.11.2020. Mathustussics €4 -30.10.200 :

\MSUNG
Tarjouksia, joita ei voi vastustaa! 899€ SEOUAS (T Rpiaie

At 60
5150 mm, el 4 il
n-nmmmn e

Perhoskimm

«-m
Vinanars. 11

P 018 46 ot

Lo e
Sooens s

pidi kotisi puhtaana

KERCHER KARCHER

Ikhunapesur Karcher WY Hompaisin Krcher
2Pius Veratiity ’ mnm..
s B0 wou ek A \

499°ﬁ 2

sodastream’

o £

A
JRANPOISTAJA

00m
@7

LENOVO =
399€ ideapad
RI-3//28 1"
—
- PHONE
9396 100 tgubent2t 68

5580 €]

VAPAA-AIKA | K

GIGANTTI
Kaikkoon Ioytyy retiaisu.
LAPPEENRANTA + Ajurinkatu 4

RN motonet

Tuctot fobsbat Taeukit o 0T, £k 6 smkiowasts.

smygnting. £ 2l

Frarbistosiol Lo Oulu, Kaakiurinkulma 2
verkkokaupsstamme. ety ey Paivlemme ma-pe o721, 14 o9 18 a su Ko T0-18.

ity tuotteet saat myds.
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Pitkajanteisyys kannattaa!

Mainostajan spontaani tunnistaminen %

% Hullut Pdivit 28.9.-510.
Galna Dagar hullutpaivat.com

—~

VIELAEHDIT 9 9
HULLUTELLA!

HullutPalvit alna keskivilkkoon asti!
Maksuton toimitus
¥1i 70 € tilauksiin
hullutpaivat.comissal hullutpalvat.com lauantaina 110. kio 9.

Voo rokko [
%
0 Kaikki tuottaot

hullutpaivat.com

t

Socdun-priam Ml water LT ——
e T
S
b [RE—
e
b r’* o svosmxe
Joy-2-ramensett Beksaic
S &
a {.E;
@ =" i STOCKMANN

Jokaiselle on joulun
omalempiruoka.

On jouluruokia. Ja sitten on joulun lempiruokia.

joita ilman joulua ei voisi kuvitellakaan.
Niiti, jotka herattivit henkiin ikimuistoiset lapsuuden joulut.
Niit, jotka synnyttavit uusia jouluperinteiti ja makumuistoja.

Aivan kuten kotona, mutta suuremmissa kattilo;
Niin etti varmasti

Nordea

Hyva Nordean asiakas, pankkiasiasi hoituvat
turvallisesti myos poikkeuksellisena aikana

Nordea Asiakaspalvelu - tiyden palvelun pankkikonttori
L

Varaa ruuhkaton kéynti konttoriin

ar tk ) 3000. Kassa

Suosittelemme etitapaamista
\en on turvallinen ja kd oa hoitaa sidstimiseer
via asioita

Lue lisid
nordea fi/olemmeavoinna

eika!

KAHDET LASIT,

YKSI HINTA.

Osta simlast,

simitesit meriiawinkolash i idainsit - tsede tai averile!

TIKON NADNTUTKIMUS SILMALASIEN OSTRIALLE

() "LmaEN

HE. SILMAASEMA

Rarkimedia



Miten mainonta vaikuttaa

Kdarkimedia



Pienetkin mainokset rakentavat
myonteista brandimielikuvaa

Tervetuloa jddtelokesi!

Ingmanin jadidtelokioskit
avaavat kesikauden

MAINOSKOKO JA MYONTEINEN VAIKUTUS MIELIKUVAAN

Verhojen ompelu
KAUPAN PAALLE!
e
100
= Eurokangas _
80
60
45 44 42 46
40 38 39
40 ‘ Ensi vuoden
junalomat nyt
tarjouksessa
20 N
o 7l
0 / ’ ¢ (
Etusivu Kokosivu Liite Fyra Puolikas 1/4 -sivu Pienempi kuin 1/4 )

Yhteiselld matkalla Taouvers e’ 2330113620

Karkimedia
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Fyra, liite ja aukeama mahdollistavat

suuren maaran tietoa

MAINOSKOKO JA INFORMATIIVISUUS

Tietoa antava

100

80

60

40 4> 42 33
40 35 33
23

20

0
Etusivun kokosivu Kokosivu Fyra Liite Aukeama Puolikas 1/4 sivu

Karkimedia
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Kiinnostuksen lisaantyminen
toimialoittain

Mainos lisasi kiinnostusta mainostettua tuotetta/palvelua kohtaan Paivittaistavaroiden
mainoksilla on helppo
PT-kaupan ketjut (n=58) /4 lisata kiinnostusta laajassa
Elintarvikkeet (n=53) 70 .e .e
Matkailu ja liikkenne (n=21) 68 kOhdethmassa.
Tavaratalot ja kauppakeskukset (n=25) 67
Muu vahittdiskauppa (n=21) 67
Yrityskuva ja yhteiskunnallinen (n=15) 65
Optikkoliikkeet (n=10) 64
Kauneudenhoito ja hygienia (n=8) 62
Katldd (n=450) o1 "Low-interest” tai
Sisustaminen (n=25) 59 9 20 oo o .
Rahapelit (18] . pidempaa harkinta-aikaa
Kodin tekniikka, Matkapuhelimet,... 55 vaativien toimialojen
Asuminen, rakentaminen (n=33) 54 haasteena on tUOda aSia
Yksityiset terveys- ja ldakaripalvelut (n=23) 53 kiinnostavasti eSille,
Autot, moottoriajoneuvot (n=31) 51 Tarkeinta kiinnostus
Laakkeet, luontaistuotteet, vitamiinit (n=15) 49

Pankit, rahoitus, vakuutukset (n=26)

Karkimedia lukijayhteis6 2020-2023

45

kuitenkin kohderyhmassa.

Karkimedia




Isot mainoskoot aktivoivat paremmin
asiointiin ja ostoon. Pienet mainoskoot
ohjaavat hakemaan lisatietoa

Suuret mainoskoot
mahdollistavat laajemman

Mainoskoko ja asiointi-/ostoaikomus

Toimipisteessa tai verkkokaupassa asiointi Ostoaikomus tuotevalikOiman eSittelyn
50 . . . .
4 ) ("jokaiselle jotakin”),
23 2 - Sy syvallisemman tiedon
2 16 18 13 15 14 15 . .
9 tuotteesta tai palvelusta, seka
0 nayttavamman toteutuksen
@usivun kokosivu Kokosivu Liite ) Puolikas 1/4 sivu Pienempi kuin 1/4 . .
esim. lanseerauksessa tai
Mainoskoko ja kotisivuilla vierailu tarjouskampanjassa.
50 . N\ Pienemmassa koossa taas
e y 6 kannattaa panostaa selkeaan
9 11 12 11 . . . e .
vksinkertaiseen viestiin ja ohjata
‘ . , ) . , o kotisivuille tai lilkkeeseen.
Etusivun kokosivu Kokosivu Liite Puolikas Q/4 sivu Pienempi kuin 1/4)
Vertailussa mainoskoot, joissa riittava n-maara aktivointikysymyksissa Kdrkimgdia

Karkimedia lukijayhteis6 2020-2023



Ostoon aktivoineita

PAR HAA&ERKUT

2

o "a
€3

Jokaiselle on joulun =~

omalempiruoka. g
o
<)
B
{
&b e |

By

Torstai.

FEMSTJARNIGT
RIPASSOVIN

JOKUNEN SANA SHTA, »
MIKSI SNELLMANIN KUNNON-TUOTTEISSA
ON KAIKKI KUNNOSSA.

Parhaiten ostoon aktivoivat mainokset ja
tuotteet, jotka on suunnattu laajalle
kohderyhmalle ja joita ostetaan usein.

5 “Swper 1

OLEMME LEIVAN
ALKU JA JUURI

S grc € J =3 ol ——
60
49
43
40
38
37 37 36 34
S-Market K-Citymarket Saarioinen Jalostaja Pegasus Snellman Veikkaus Fazer leipomot Fazer
Ostoaikomus Keskiarvo

Rarkimedia



Rajatummallekin kohderyhmalle tarkoitetut

Ostoon aktivoineita kohderyhmassa mamokeet voivat aktivaida hyvin

kohderyhmassa.
FEMSTJARNIGT A .@_
RIPASSOVIN ;
Luonnon
paketoima.

e ( }/x
HUOLETON & |
HERKULI

] ARVONTA NYT K
TIISTAISIN JA KOTIMAISTA
JRCKROTE tafNtaem KERMA-
- Vudistui it LIKOORIA

60 54

40 \38 37 36 33
30

32

20

10

Pegasus Saarioinen Snellman Veikkaus Kyro Pouttu Ingman Hartwall Kaakon Teatteri

Ostoaikomus kohderyhmassa Keskiarvo
Kdrkimedia



o o Parhaiten verkkosivuille aktivoivat toimialat,
Ve rk koo n O hj a n n e lta joiden tuotteita tai palveluita tyypillisesti
ostetaan verkosta. Verkko-ostaminen on

kasvussa, joten verkkosivujen tai
verkkokaupan osoite on hyva olla aina

nakyvissa mainoksessa.

gemms  acaw gllullm Piivit O

VIELAEHDIT &/ S
@ HULLUTELLA! 2 HULLUT PAIVAT VAIN

e ) v

Nordea

Luottoa Y
pankkipalvelujesi ¢ 1
T L74 jatk teen %: Jﬁﬁm!
Eo_qouuue T e 2
40
32 31
30
25 25
21 21 21
19
20 —
10
0
Stockmann Stockmann Ifolor Veikkaus lkea Tallink Silja Akateeminen Nordea Veikkaus
Verkkosivuilla vierailu Keskiarvo kirjakauppa

Rarkimedia



Suppeammallekin kohderyhmalle tarkoitetut

Verkkoon Ohjanneita kOththméiSSé mainokset (esim. matkailu, autot) voivat

aktivoida hyvin kohderyhmaa

% SUOMEN
LIVENA SUOSITUIMMAT

LAIVALLA. HYBRIDIT HUIPPUEDUIN

UUDENLAISTA 23 D
IHONHOITOA! St KUpa 3o pian

. olisitalvi.

: b VAKIOSSA NYT

FAnaoN0 s

40 36
— 34 33 33

30 N8 28 e
20
10

0

Veikkaus Detur Polestar Ifolor Luonkos Tjareborg Oda Viking Line Toyota Synsam
Verkkosivuilla vierailu kohderyhmassa Keskiarvo

Rarkimedia



Mainoksen sisalto vaikuttaa kohderyhman kokoon

- tarkeaa miettia miten puhutella juuri tata kohderyhmaa

Uutuus:

Teemana kierratys Teemana ruokapoydat ja tuolit Teemana lasten sangyt Teemana makuuhuone
Kohderyhmaan kuuluvia 71% Kohderyhmaan kuuluvia 65% Kohderyhmaan kuuluvia 41% Kohderyhmaan kuuluvia 68%
Kotisivuilla vierailu Asiointi myymalassa Asiointi myymalassa Asiointi myymalassa
kohderyhmassa 29% tai verkkokaupassa tai verkkokaupassa tai verkkokaupassa

kohderyhmassa 12% kohderyhmassa 25% kohderyhmassa 18%

Rarkimedia
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Brandimainonta
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Brandimainos sanomalehdessa
huomataan ja luetaan

Brandimainos B Tuotemainos Palvelumainos

100

80 77
67 66

60 56

40

20

Huomioarvo Lukuarvo

Karkimedia lukijayhteis® 2020-2022

Mita ilmastolle on
tapahtumassa?

VATTENFALL

Karkimedia




Brandimainonta sanomalehdessa on
erottuvampaa, positiivisempaa,
tunteita herattavampaa ja visuaalisesti
edukseen

Brandi —e—Tuote/palvelu

Erottuu muusta
lehtimainonnasta

60 Mainoksesta nakee

Hyvannakoinen 50 selvasti kuka
mainostaa
40
30
Positiivinen 20 Mielenkiintoinen
Selkea Arsyttava
Hyodyllinen Tunteita herattava

Tietoa antava

Karkimedia lukijayhteis® 2020-2022

Brandimainonnalla on
myonteisempi vaikutus
mielikuvaan

m Brandi Tuote/palvelu

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

Karkimedia




Brandimainos aktivoi

Luonnon
paketoima.
Brandi B Tuote/palvelu
31
27
15 12 14 14 4 YHTEISET
9 10 AAKKOSET
Toimipisteessa tai Ostoaikomus Kotisivuilla vierailu Lisatiedon haku  Mainoksen sisallosta
verkkokaupassa keskustelu
asiointi

PUSTAVEH

Karkimedia

Karkimedia lukijayhteis® 2020-2022
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Toistolla tehoa kampanjaan
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Toistolla lisaa tehoa kampanjaan

v’ Erityisesti pienen mainoskoon kayttdjille toisto tuo nakyvyytta ja tehoa
kampanjaan.

v’ Kampanjan tavoittavuus (peitto-%) kasvaa, kun mainoskierroksia lisataan.
OTS kasvaa lahes samassa suhteessa.

v’ Toisto lisaa tunnettuutta ja tuttuun mainostajaan luotetaan enemman.
Etenkin uusilla brandeilla tai uusilla tuotteilla tarvitaan useampi toisto.

v’ Toisto auttaa ymmartamaan mainoksen viestin paremmin. Toiston avulla
viestia voi myos varioida saman teeman alla tai rakentaa tarinaa.

v" Varsinkin kalliiden tai monimutkaisten tuotteiden kohdalla harkinta-aika

saattaa olla pitka — silloin on tarkeaa, etta asiakas kohtaa viestin riittavan usein.

v" Toisto aktivoi. Lukijoiden "ostoikkuna” auki eri aikaan, toistolla parempi
mahdollisuus saada viesti kuluttajalle juuri silloin kun hetki on oikea.

Mika on mainonnan tavoite?

v" Tunnettuuden kasvattaminen?
v" Tuotelanseeraus?

v Jo vakiintuneen tuotteen
olemassaolosta muistuttaminen?

v' Mielikuvan muuttaminen?

v' Pitkaa harkinta-aikaa vaativan tai
monimutkaisen tuotteen tai
palvelun markkinointi?

v' Kampanjapaivat -> kaupan
kasvattaminen tiettyina paivina?

Karkimedia




Toisto painetussa lehdessa lisaa
tavoittavuutta ja OTS:ia

Karkimedia painettu + nakoislehti

0TS 1,3 0TS 2,3 OTS 3,2 0TS 4,1 0TS 4,9

1 kerta 2 kertaa 3 kertaa 4 kertaa 5 kertaa

Peitto % . )
OTS = opportunity to see Kﬂ!’klmedlﬂ
KMT 2022



Toiston vaikutus tunnettuuteen,
mielikuvaan ja aktivointiin

Tunnettuus Positiivinen mielikuva Aktivoituminen

Huomannut yhden mainoksen B Huomannut kaksi tai useamman mainoksen

Karkimedian toistotutkimukset 2017-2023, Indeksit perustuvat 15 tutkitun printin toistokampanjan tietoihin

B

v" Tunnettuus lahes tuplaantuu
(indeksi 180)

v" Positiivinen mielikuva kasvaa
24% (indeksi 126)

v" Aktivoituminen lahes
kolminkertaistuu (indeksi 285)

Karkimedia




Case Minisun

Useampi kierros samalla
aineistolla lisasi kampanjan
tehoa

+11%
93
Mainostajan tunteminen
84
+45%
N . 71
Myodnteinen vaikutus
mielikuvaan
49
o)
35 +133%
Ostoaikomus
15
B Huomannut vahintaan kaksi mainosta Huomannut yhden mainoksen

UTI PIENI PALA AURINKOA

s
sit

MBI

1/2023

Sahkéyhtiét rydpyttavit
esitysta sihkotuesta

MINISUN

NS

MINISUR

Karkimedia




Case Silmaasema

Useampi kierros samalla
aineistolla lisasi kampanjan
tehoa

+27%
70
Mainostajan tunteminen

55
+ [0)
Positiivinen mielikuva
49
o)
22 +144%
Asiointiaikomus
9
W Huomannut vahintaan kaksi mainosta Huomannut yhden mainoksen

KAUPUNKI

ilas kuoli kuntotestitunnin ja

Oman maakunnan makuja
Lahiruoka: Mak nkkuri myy tuotteita 55 poh karjalaiselta ottajaita

o

m.Blakuvank

Jutiset

Vuonteen ekologinen asuin-
alue kiinnostaa rakentajia

Kyse tta §/ = =77
; [ /=%
v / -': y ) /“li:

[ ———
Tihans oottt e

it e b o
iryan aai. a1 €



Case Telia
ViikkoFyra aktivoi

28%

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

13%

61%

Kiinnostuksen lisaantyminen

N . 24%
Toimipisteessa tai

verkkokaupassa asiointi
5%

45%

B Huomannut useamman kokosivun
Huomannut vain yhden kokosivun

ViikkoFyra = 4 kokosivun mainosta viikon aikana

+115%

+36%

+380%

Kun sinulla on paljon kerrottavaa.

Kun haluat tavoittaa suomalaiset laajasti ja
nopeasti.

Kun halut jakaa viestiasi viikon eri paiville ja
kohdistaa sen juuri oikeaan julkaisupaivaan.
Kun haluat tuoda esille brandisi laajaa
tuotevalikoimaa tai tarjouksia.

Kun haluat kasvattaa nopeasti myyntia.

BLACK FRIDAY TELIA KAUPOISSA 30.11. ASTI.

VUODEN LOISTAVIMMAT

BLACK FRIDAY TELIA KAUPOISSA 30.11. ASTI.

MPISTAVIMMAT

BLACK FRIDAY TELIA KAUPOISSA 30.11. ASTL.

VUODEN LOISTAVIMMAT

CYBER MONDAY TELIA KAUPOISSA TANAAN.

VUODEN LOISTAVIN
MAANANTAI

Vil 14nn oistavia trjoukesia.
Osta nyt lakteot jopa 3 wioden maksuajala korotiomass ja kiktiomasi

& Telia

& Telia

< Telia

Karkimedia




Esimerkkeja toistosta mainoksen sisaltoa varioimalla

£
1@ @ "> {
VARMUUS SYNTYY
SIITA, ETTA TIETAA DECRATES @ fussm | G
MITA ON EDESSA SvorAsAIRAMLA
D%)CRATES D“'Z'CRAT.ES A I D@CRATES
Ota yavavtra vaikia heth: 010 773 3000 www docratee.com ' Ot yhheytih ks het D10 773 2000 www dscrolas com . 2 el svorAsAImAALA

Nyt tarkeampaa kuin koskaan:. %

INGATORP -
Nyt 279,200

B)E

(5700 | KUOMO | BASO | TAMPERE | VANTRR | SAMTTELSTUOI0 eLSINL & kST | \IKERR 15600 | WUOPIO | RASIO | TAMPIRE | vANTAA | sUuwmIR AT 57 | waso | TAPES
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Monikanavaisella laajempi yleiso ja
toistoa viestillesi

Kdarkimedia



Mainostamalla monikanavaisesti

tavoittaa kaikenik

alset

Karkimedia tavoittavuus 15+ vuotta est. 4 300 000

Karkimedia painettu lehti vko

80 83

75

67 67
59

50
46 44

15-24 vuotta 25-34 vuotta 35-44 vuotta

Lahde: KMT 2022

mmm Karkimedia digi vko

85

61 62

45-54 vuotta

89

71

57

55-64 vuotta

Karkimedia painettu + digi vko

94
90

85
77

50

39

65-74 vuotta 75+ vuotta

Digilukijoiden maara
korostuu nuoremmissa
lukijoissa ja printin
lukijamaara vastaavasti
vanhemmissa ikaluokissa.

Digi- ja printtilukijoiden
profiilit taydentavat hyvin
toisiaan.

Karkimedia




Mainos paremmin

Viesti tuntuu

Printin ja digin
Mainokseen vhteisvaikutus
paremmir kampanjan tehoon

on huomattava

Sisalto paremmin

Viesti tuntuu

Mainos toimimaan
Kdarkimedia




N =

Printtimainonnan Digimainonnan
huomioarvo keskimaarin huomioarvo keskimaarin

72% 55%

Karkimedia



Monikanavaisuuden vaikutus
tunnettuuteen, mielikuvaan ja
aktivointiin

Tunnettuus Positiivinen mielikuva Aktivoituminen

Huomannut yhdessa kanavassa B Huomannut molemmissa kanavissa

Indeksit perustuvat 15 tutkitun monikanavaisen kampanjan tietoihin. Lahde: Karkimedia tietopankki.

v" Tunnettuus kasvaa (indeksi 139)

v" Positiivinen mielikuva kasvaa
kolmanneksella (indeksi 130)

v Aktivoituminen
kolminkertaistuu (indeksi 304)

Karkimedia




Monikanavaisuus lisasi
Hartwallin kampanjan

tehoa

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

36%

Kiinnostuksen
lisdantyminen

.-

11%

Ostoaikomus

@ Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

Karkimedia tietopankki 2020-2022

+83%
66%
0
81% +37%
59%
+127%

W A

AAMULEHTI

HYVINVOINNISSA
TYYLI ON VAPAA

HYVINVOINNISSA

Karkimedia




Monikanavaisuus lisasi
Saarioisen kampanjan
tehoa

I i R
. HELSINGIN SANOMAT
o 56% +33% .
Myonteinen vaikutus
mielikuvaan
42%
- 33% +83% ===
Ostoaikomus
18%
18%

+200%

Verkkosivuilla vierailu

6%

@ Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut printtimainoksen

Karkimedia

Karkimedia tietopankki 2020-2022




Monikanavaisuus lisasi
Nordean kampanjan tehoa

+27%
33%

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

26%

51%  +21%

Kiinnostuksen
lisdantyminen

42%

18% +350%

Kotisivuilla vierailu

4%

@ Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

Karkimedia tietopankki 2020-2022

TALOUS

Lyhyesti

laskivat yli 90 prosenttia

16t

een inflaatiovauhti ennallaan

Viking Line menetti pafjon matkustajia

Nordea

Hyvé Nordean asiakas, pankkiasiasi hoituvat
turvallisesti myds poikkeuksellisena aikana

e Nordea Asiakaspalvelu — tiyden palvelun pankkikonttori
i

Lentojen matkustajamaardt

Nordea

Hyvi
Nordean asiakas,
pankklasiasi holtuvat
turvallisesti myds
polkkeuksellisena
alkana

Nordea

Hyvi Nordean asiakas,
pankkiasiasi hoituvat
turvallisesti myds
poikkeuksellisena aikana

Karkimedia




Monikanavaisuus lisasi
K-Raudan kampanjan tehoa P

56 +57%
. . . (o}
Myont'elr?en vaikutus okpﬂ( r‘(’:‘;"i‘g okrﬂ( IE(hE.S'%ASI

mielikuvaan

42%
Asiointiaikomus
19%
30% +150%
Ostoaikomus
12%

@ Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

Karkimedia
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Monikanavaisuus lisasi

Vepsalaisen kampanjan
tehoa

12.-19.4.
0 +41%
. . . 55 /0 VEPSALAINEN
Myonteinen vaikutus
mielikuvaan Condiiin
39% kiinnostavin

sisustusviikko

77% +15%

Kiinnostuksen
lisaantyminen

67%

12.-19.4.

VEPSALAINEN

23%

+229%

Asiointiaikomus

7%

@ Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

Karkimedia
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Monikanavaisuus lisasi
Bauhausin kampanjan
tehoa

%ammmmmé

0
60% +93%

Myonteinen vaikutus
mielikuvaan

31%

79% +25%

Kiinnostuksen
lisaantyminen

63%

35% +218%

Asiointiaikomus

11%

@ Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

Karkimedia tietopankki 2020-2022 Kdrkimedia




Toimialojen koostesivut

Kdarkimedia



Tavaratalot ja kauppakeskukset

Hullut aivit 243132021 MALL=TR:DLA
Tavaratalot ja kauppakeskukset (n=25) | Kaikki (n=450) 6alna Dagar M .
VIELA EHDIT
Huomioarvo 79 83 HULLUTELLA!
68 v

Perehtyneisyys ae——— (|

U U U e 5 92

Mydnteinen vaikutus MielKuvaan e ——— 1 1

SO D AN oS e 9945

KON ey M N KU U UM N O e (/] 70 loMH- JA i
KN oSt UK S N LS ANy i e S | 67 &kgm{%%g{ggg‘

AsioiNtiaikomus  —1 922

OStoaikomuS I 16 21

Kotisivuilla vierailu  p—11 " 19

HINTOJEN
HULINAA!

NAMA JA LUKUISAT MUUT...

Erottuu muusta lehtimainonnasta | E—— o3 30

Mainoksesta ndkee selvasti kuka Mainostas I ——— e 50 58 VALOVOIMA%S!A TARJOUKSIA'
Mielenkiintoinen  —1 79
Arsyttava g & suoppme
Tunteita herattave  —— 13 FE ST 'VA L
Tietoa antava 3R T0-SU 16.-19.9.2021
Hyddyllinen A2
Selkea 38 i 4795 2690. _ ELV:E -E
POSIIVINEN  E—— O O £ ILHANEN HOTELLYD, KAKS LHAISTA LOUNASTA parhaalle o T

WAKS! ILMAISTA AUTOPESUA JA RINNELIPPU KOLILLE

ostosfestarille!/

R :,,

HyVénnékéinen —720

Ei mikaan edelld mainituista " 8

’l“\\
RATINA

SOROS
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PT-kaupan ketjut

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myonteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisdantyminen
Lisatiedon haku

Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Kotisivuilla vierailu

Mainoksen sisallosta keskustelu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakaéinen

Ei mikaan edella mainituista

m PT-kaupan ketjut (n=58)  m Kaikki (n=450)

75 84
G 72

57 96
77" 48
s O
T 79

ey ey A,
ey oy 34
g 43
s, 38
e 0 2 0

— g

MEIDAN KAUPASSA

EIKIUSATA B

SYNTTARI-
HINTAAN

S
. S

Rarkimedia



Muu vahittai

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myonteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakoinen

Ei mikaan edella mainituista

skauppa

m Muu vahittaiskauppa (n=21) m Kaikki (n=450)

Hei jasen! _ —— llon kautta -
Klubipaivilla |

huokeat hinnat = = N s

PUUILO PUUILO PUUILO PUUILO PUUILO PUUILO

PUUILO PUUILO PUUILO

Halla Pro JahtiJakt Rokua
N FLEECEPAITA | SASTAJAN PAIVAREPPU _—
T 1 T satresge sttt s

Keumia jouluiahjavinkkeja

,.«t punaisilla hinnoilla!
7 15 000 tuotetta kotiin, »

puutarhaan ja vapaa-aikaan.

) >
59%
[sssas s}
&




Elintarvikkeet

Kerkleio mysiten
Elintarvikkeet (n=53)  m Kaikki (n=450) KASV,!B&E{&JEE&D&A.&KAUS'

O Pallata maldon hSBGaNIK Yuoteen 2035 menvessa.

Huomioarvo

PNy NEIS Yy S o ——— 1

Tunnettuus —285

Myonteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmaan kuuluminen 64 74

61 70

Kiinnostuksen lisaantyminen

Lisatiedon haku

Asiointiaikomus 19 38

. 2 N
Ostoaikomus — 16 6 Jokaiselle on joulun e

Kotisivuilla vierailu i — 11 v omalempiruoka.

Erottuu muusta lehtimainonnasta e — 03 31
Mainoksesta Ndkee selvisti KUKa Mainostan | —— ) 50
Mielenkiintoinen i —1 720
Arsyttavi i
Tunteita herdttave —13 " 21
Tietoa antave e ———ies 35
Hyodyllinen e 21

Selked I —— §§

P oS ItiIVINeN I —— 0O
Hyvannakoinen i —"J0 32

Ei mikaan edelld mainituista  mmm— /g
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Sisustaminen

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myonteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Kotisivuilla vierailu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakaéinen

Ei mikaan edella mainituista

m Sisustaminen (n=25)  ® Kaikki (n=450)

. 77
e (|

. 90
e 391
e —016
e 0.8 /|
e

e 10

“ 16

—113

e 03
ey o™ 60
— 1 7

G

—
) 315
— ) |
ey oy 42
e
— 82

— S

12.-19.4.
VEPSALAINEN

Kevaan

kiinnostavin

sisustusviikko

on taalla!

s N =

S s

SN e .

FRITZ HANSEN Heetie | GUBI W)

= Y B | S

c2790€ / /. g298€ v
5% Pl JTIOT 15%
JETSBIENEN, =t

(D) i
Hyllyssa
kaikki jarjestyy
BILLY- & KALLAX
-hyllyt -15 %

KAIKKI SOHVAT, NOJATUOLIT,
RUOKAILURYHMAT,
BW-ETATYOTUOTTEET & TV-TASOT

Verhojen ompelu

KAUPAN PAALLE!
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Asuminen, rakentaminen

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myodnteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Lisatiedon haku

Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Kotisivuilla vierailu

Mainoksen sisallosta keskustelu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakaoinen

Ei mikaan edella mainituista

Halsningar till Lennu!
m Kaikki (n=450) g

Asuminen, rakentaminen (n=33)

=10 85
d 41
—92)4
d o4
d 61

—5 19
ﬁll Uusi koti
s Ghelld | &
—_— 8 keskustaa g B
- e E—
I ‘ 4&) Ear:\éabule\éardi
17 Vglisse; veden
ﬁg pee
013 Ota yhteytth ja keeron lissd uusista
* mamma @
2 Katso vapast asunnot ja vares oma
- asunnot.lehto.fi
38

— 810
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Laakkeet, luontaistuotteet, vitamiinit

Ladkkeet, luontaistuotteet, vitamiinit (n=15) m Kaikki (n=450)

Huomioarvo

72

61 A R ...
. . kosmetiikka

& ravintolisat

Perehtyneisyys

Osta Orionin tuotteita’
saat tuotelahjan \

Tunnettuus

Myonteinen vaikutus mielikUvaan 41
S0P MaIN OS] e | 1O /|
KO ey M AN KU LUMIiN e e 64 T aRARN ==%
KN O tUK S N LNty MiNe N el 61 “AUTI PIENI PAI.AM AURINKOA
Lisdtiedon haku e 13 Frsghe e e
Asiointiaikomus * 19 SHOMEN NURBICOLSIN VITMSBARIA = VI APTEEISTA @
Kotisivuilla vierailu  p— 11 ﬁ
V

Erottuu muusta lehtimainonnasts e ——— 23 I MINISUN Lo _ mbepiis
Mainoksesta nakee selvisti kUka Main0stas I 50
Mielenkiintoinen  —— 17

Arsyttavad g 2

i

Tunteita herattava I 1%3

Tietoa antava

Hyodyllinen
Selkel ey 36
POSItIVINEN  —— O
Hyvannakoinen i 20

Ei mikdan edelld mainituista g 16

Rarkimedia



Kauneudenhoito, hygienia

m Kauneudenhoito ja hygienia (n=8)

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myonteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakoinen

Ei mikaan edella mainituista

m Kaikki (n=450)

s ]
e 81

e e — 31
117 46
&
) (|
| 0
— 010

—— 16

e 5 27
e B0
e 17

-

— 73
e 35
e 1 9
e i
ey o 36
— 0 32

— 3

SAAREN TAIKA

pohjoismaiselle herkille iholle

MERRY X-MAS TO

all of you

Laske paivia jouluun KICKS
joulukalenterilla — joka paiva
upeita tarjouksia!

Tervetuloa asioimaan verkkokauppaan
KICKS-myymalasi:
AINOA, City Center, Kaari, Iso Omena,
Itis, Jumbo, Kamppi, Myyrmanni

Tripla ja Sello

KICKS

Tt maa ta tza verkkokaupasta:
shop.saarentaika.com

UUDENLAISTA
IHONHOITOA!

LUMENE

KAIKKI

LUMENE-MEIKIT

Plussa-etu
[ ] L]

» '
2 > Tiesitkd, ettd Naantalissa tehdaan
b ‘f:.":‘? *  tulevaisuuden luonnonkosmetiikkaa?

MITA
VALITSET
IHOLLESI?

Parasta iholfeni.
Parasta luonnolleni.
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Pankit ja vakuutusyht

1ot

Pankit, rahoitus, vakuutukset (n=26) m Kaikki (n=450)

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myonteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Lisatiedon haku

Ostoaikomus

Kotisivuilla vierailu

Mainoksen sisallosta keskustelu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakoinen

Ei mikaan edella mainituista

d’]]

dzo

gstmmm
bual

> saastopankki

Nordea

Tilaa maksuton
Konttori kotonasi
-opas.

‘Hy\‘a Tampereen
Nordean as:akas.

Pt
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Autot, moottoriajoneuvot

Autot, moottoriajoneuvot (n=31) m Kaikki (n=450)

Huomioarvo 72
Perehtyneisyys 61 gﬂgg}%lﬁjlf\’l MAT
HYBRIDIT HUIPPUEDUIN
Tunnettuus §§ 7
Mydnteinen vaikutus MieliKuvaan e ————— /| |
Sopii mainostajalle
KONy M an KUUIUM N O ——— e O 64
KiINNOStUKSEN LS Nty MiNeN e s 5 |
Lisdtiedon haku s 13
Asiointiaikomus  —— 19
Kotisivuilla vierailu  p— ]Pl - -VECKAN 2‘2 ll??t ‘

SATSA PA ETI' MER BEKYMMERSFR

Erottuu muusta lehtimainonnasts e —— 23

Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa 4%0

Mielenkiintoinen — 17
Arsyttdvd e B
Tunteita herdttivi | —013
Tietoa antava
Hyodyllinen  ——— 2 |
Selkel 36
POSIIVINEN  ———— O
2t

> Electric Driv

38

Hyvannakaoinen

Ei mikdan edelld mainituista g 10
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Yksityiset terveys- ja laakaripalvelut

Yksityiset terveys- ja laakaripalvelut (n=23)

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myonteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Lisatiedon haku

Asiointiaikomus

Kotisivuilla vierailu

Mainoksen sisallosta keskustelu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakoinen

Ei mikaan edelld mainituista

m Kaikki (n=450)

Huolla vatsan
2UOksi?

— 3.5 miljoonaa tapaa coida hvei. —

lm 13 HUGMENTA SUOMI
e 19
e 1]
d 15

ey oy 43

29
EE—— ‘

21 sYNLABY Y VATSAAN KOSKEE? NIVELIA KOLOTTAA?
3 | SELVITA OIREILUA LABORATORIOTUTKIMUKSILLA
MITA

e ——) 53,6 L
ety © O
e 20 P
—

TERVE SUU AUTTAA
AIVOJA JAKSAMAAN

Miksi hoitaa rintasy6paa yksityisessa sairaalassa?
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Matkailu ja lilkkenne

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myoénteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Ostoaikomus

Kotisivuilla vierailu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakoinen

Ei mikaan edelld mainituista

m Matkailu ja liikenne (n=21) m Kaikki (n=450)

el 7
. o2

1B 92
7 51
" 00
57 70
ey 7" 68

“ 16

— 11 16

e 223
e "FH 56
7 721

e

E— 3 28
e 35
e 01
e 3B
ey g 43
— T 33
_— 3

Ihanin kesd
on nyt taalla.
Nauti siita
Europalla.

Torvetuloa takalsin vilhtyméadn
ItEmeron suurimmalle ristalljélle
Ja elmyston runsaudensarvelle

apaa
Yon yl ristelly alk.

ILLAKSI POIS KOTOA.

Kun

FINNARIR

Kunpa jo pian
olisi talvi.
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Optikkoliikkeet

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myoénteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakoinen

Ei mikaan edelld mainituista

m Optikkoliikkeet (n=10)  m Kaikki (n=450)

i ]
e 85

ey 15, 89
e
| TP
04 10
e & 164

— 10

———— 16

KOLME HYVAA SYYTA
PYSYVAN SUHTEEN
RAKENTAMISEKSI.

s 23
. 51
— 17

AURINKOLAS

VOIMAKKUUKS

Aurinkolasit vahvuuksilla §

PuoLmMME (TR —

©
Faikki LNSSIT "
TAI KEHYKSET %

BE 5 SILMAASEMA
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On muuten m R

Kodintekniikka, matkapuhelimet et Ml s S =

Nord N100 ﬁ
<

Kodin tekniikka, Matkapuhelimet, Matkapuhelinoperaattorit ja -palvelut (n=11) m Kaikki (n=450)

Huomioarvo

Perehtyneisyys # 61

7

Tunnettuus

ge 95

Myonteinen vaikutus mielikuvaan d a1 ?B;aﬁk FRABUA,(!y e
kIRKkM MATTA SAMSUNG QESSQ70A

[QLED 4K SMART TV 55°
94 pes T
:

Sopii mainostajalle

Kohderyhmaan kuuluminen ﬁ164
KN O St UK S N LS ANy MM e ey |
AsioiNtiaikomus  ——— 19
Ostoaikomus G 16

Erottuu muusta lehtimainonnasta | —— 23

Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa

Mielenkiintoinen E—— 17
- P 10 gTeliu s
Arsyttavd  mmmm 6 bplige Hhoce OLETKO VALMIINA

KILTTEJA HINTOJA
Sat 50 kobres wastta koschonts | "
Tunteita herdttdvi  t— 13 ALEEN? 4 LE

Tietoa antava
HySdyllinen ——— 21
Selkea
POSItiIVINEN  ——Ce— O
Hyvannakoinen e 20

Ei mikaan edella mainituista 89

£0 56

GIGANTTI
ki s
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Rahapelit

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myonteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Lisatiedon haku

Kotisivuilla vierailu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakoinen

Ei mikaan edella mainituista

Rahapelit (n=8)  m Kaikki (h=450)

ﬁ72
ﬁGl

1

19

]

WALMISTAUDU TUNNISTAUTUMAAN JA REKISTEROIDY
ETUASIAKKAAKSL

Tunnetko tunnistautumisen?/ ®¢
Se tulee loppuvuodesta X

OTTOONKIN, = =

N v |
IS TR L

e s i

—429
d 20

e
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Yrityskuva ja yhteiskunnallinen

m Yrityskuva ja yhteiskunnallinen (n=15) m Kaikki (n=450)

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myonteinen vaikutus mielikuvaan
Sopii mainostajalle
Kohderyhmaan kuuluminen
Kiinnostuksen lisaantyminen
Lisatiedon haku

Kotisivuilla vierailu

Mainoksen sisallosta keskustelu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta nakee selvasti kuka mainostaa
Mielenkiintoinen

Arsyttava

Tunteita herattava

Tietoa antava

Hyodyllinen

Selkea

Positiivinen

Hyvannakaéinen

Ei mikaan edella mainituista
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57 66

e &
) 45
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e 70
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—1T 21
—1 13
— 15 23

ey . 30
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7 720
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E— T3 23
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e 591 26
o 3G
ey 28
el 750
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YHTEYDET KOTIIN

yrityksemme
e, fotta tyo

W LIKENNETURVA

Tunnetko liikennesaannot?

Uusi tieliikennelaki tulee voimaan tinaan 1.6.2020

‘Vaella Pyhdan

ingssa liskk

o
Kesah konsértit -+ Tapahtumat ja lasten keSd wi..afey
'q

NAN SEURAKUNTA

#YHDESSA ONE
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Huomatuimpia etusivuja 2022-2023

Laatikoilla kasvanut

Attien tekemiid ruokaa vuodesta 1957

YSTAVAA VAILLA

Torvchdyy feile: kackhe dadt

Jassbn, &F®
irigha o0 mens
Ay’

- kakbun
ipiop =

o n

) oo et o

Jatna. Sasneisren

~
Fombwd, Ota MO LU ;..:'
arrossn minabite M
i sqraymesi&, Mt |

Hyviidditienpiiviid vuodesta 1957

Aptookkari John Julin perusti Sidstopankin 200
vootta sitten. Hinen enstmmainen asiakkainsa
oli pitka Hodvig Nystrom, joka talletti pankiin
Kusust ruplaa. Julin hahust mahdollistaa myos tys-
violle ja vihivaraisille vaurastumisen fa sids

tivalsen elaman. Hedvigin henki elis Suistopan.
Kissa tanakin paivind. Siksi tahtolsimme kovas
# kuulla, josko joku Suomessa tunnistaa olovan-
s tamin turkulaisen tabtonaisen falkeliinen.
limolttaudu osoltteesss ssastopankkifi/hedvig

@Saastopankk;

| §

Kotimaisens yrityksens
ippumme lishu Suomelle
vuoden jokaizena piivini

Jokaiselle on joulun

oma lempiruoka.

alun lempiruokia.

Niltd joulun lempiruokia valmistetaan tinikin vuoana
pienesss Sahalahden hitilojen
perinteisia resepteja noudatta

=

issa kattiloisea ja uaneissa.

THIS IS DEFINITELY

OT MILK!

°
THIS IS A 100% VEGAN OAT LIQUEUR.

Mjolkfritt leernntiv
till graddlikor

HYVINVOINNISSA
TYYLI ON VAPAA

On 1001 10 hatki wwoderto, kun moni meass hpoa, ed nyt
muvtus kaikki. Ruokavalo ramontin, $453 likundoa fa ki kuriin
M0 hyviewoies ol tarkoiha vain fimmid kroppao, eydeBsia
o uismpin voman ihamiais o rendeid.

Sa ai synny hotyla boavlla i molblla

byvnwciiaon omalla ty B Terkesa onkin 183 omon
- evantosinto,
o

aitkopa laidamaolautta. Msd vom, ik takee byvid
alall fos kaholle PorhaimmiBaon molemme.

Lsyda oma hyveoinnin [shiass: @ anne manca.

Mg

L




Huomatuimpia kokosivuja 2022-2023

Hullut Péivit o 225550 R",S‘m -
Galna Dagar ullutpalvat.com EDULLISTA

b e JOULUA!

epos. ko, Pasan & s

<

VIELA EHDIT 9 3 S
HULLUTELLA! ¥ U

MA7.2-KE 9.2, ELLEL MAaINITA

e 1A

IR

= @
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Bljy- tai akvareltivirit

sausinG
5570808 4XQUED sytlesio

elian Luurinmetsastys

Qaivat ovat kaynnissa

Huipputarjouksia puhelimista ja muista laitteista. Tassuttele heti lahimpaan
Telia Kauppaan. Katso kaikki tarjoukset telia fi/luurinmetsast

-‘“ {ei jasen!

s Klubipaivilla un v
huokeat hinnat & = 0% - £ ok
o 2l

-30%
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Huomatuimpia 1/2-sivuja 2022-2023

PIENET HINNAT
’-\

VEIKKAUS

TIESIMME TAI EMME,
Vuonna 2023 kuponkip
kuten Loton, ostaminen
edellyttad tunnistautumista.
Sksi sinun tulee rekisterSitys
Velkkauksen ssiskkasksi joka

reikkaus /ity tai
Velkkauksan puilsaleéssa, kuten
Pelssmosss

Rekisterdityneen voit

tunnistautua:

R r—

+ Ajokortila

« Henkildkortils

+ Kela-kortita

+ Vaikkaus-sovalluksan
mobiiliortila

Autsimime (ehisterGnyisesss Velkksuks
15 asiakaspaivedizssa 0200 55000 (vmy/mpm)

Apus pelssmisen hallivtsan pelsamaltilia
PIDETAAN PELAAMINEN ILON PUDLELLA

i
\|

\
Miesten kuoritakki  Naisten kuoritakki

109,95 (169.90) 119,95 (159.95)
Veder

Veden- ja tuulenpitav npitava ja hengittav

229,90 (28990)
Hengieov,tien-

pitavo jovette
VAIN MYYMALOISSA

IcaPIANe Ic3P3ARS
Miesten softshell- Nasten softshel-
housut

Retkeilykengit
4999 (tn99) 4999 399 257 lrs)
ey T oy TN vacarpeivt

icaraaie @ runTa

NAISET - MIEHET - LAPSET - KENGAT - VARUSTEET - LENMINT

MELZEN

Osta nyt tal helposti

LUHTA

OUTDOOR « STORE

ISKIKO
LUONTOKAIPUU?

ande kevitretkele Ounasyaarale
‘meita mul n-
mukaiset varusteet. pakia:
Kaakao seka makkarat ja vieta
virkistava paiva luonn

Al AvacsTEN  sast

LUNTA OUTDOOR STORE Rovanierni Revontuli ma-pe: 10-19, 1 10-7, St 1246

MELZEN

"irg

a mppmm

ossal

»

rukka
5AH @ PET ]

MELZEN

joulun parhaat -
ahjat myymaldista 49% ‘

sekd osoitteessa S
ClasOhlson.fi et
Jwriopt
i bose

990

(Duancn

Ny wiotjs

Vaoagadn 4398) Phios Sonicars
b ProtsctaCinan 4300

g
399
Sl =

B2 ol 31,2023 w4
Foeiod oy oot Ao

Tilaa verkosta, nouda myymalésté 30 min kuluttua.

Alk skl i ik e e bns-
. pebmoinan rantahiekka, herkulinen ruoka
e sloxsistydiommmmpik iy

P tandkin keskng. Tjiroborgin laajasts valkoimasta

1oycst helpost vibtylsdn lomshotelln

Tuhansien
farinoiden joulu
De ft

beratte

AKATEEMINEN
AKADEMEN

NAUTI PIENI PAlA AURINKOA

aurinkoa, vaikka it 3 mme,
i 9 Siksi olemme keksineet ia sita pienen palan joka piiva.
Minis pieni auinko, jota j0 20 vuoden
olaihin i
ipu ‘suomalaisiin

MINISUN
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Huomatuimpia 1/4-sivuja 2022-2023

T
Hyllyssa
kaikki jarjestyy
BILLY- & KALLAX

-hyllyt -15 %

IKEA Family -jisenille
291, asth

Tule tutkimaan tuoleja. o ]
Paady hotkimaan : -
hodareita.

Jotkut asiat voi kokea vain IKEA-tavaratalossa.

o1 oo S 1 | 1S e s | s ==

KASVISHODARI i

60%

Viimeinen kuulutus kesiilomalle!

Varmista kesiin paras viikko

Syvansininen meri, auringon [3mpa iholla
ja makuelamykset, joita voit kokea vain
ulkomailla - yhteinen kesilomamatka kruunaa
- kesin vapaat! Al odota ensd, vaan varaa
‘omalomasi heti osoltteessa tjareborg fi

v [l
Kijayty, 8

80106 cm 5 o
KALLAX v L goapiy
Hylly, 77147 cm Nyt ss.l Signia AX - Laaj

Nyt 67,99
Helppo tulla,
vaikea poistua.

Jotkut aslat vol kokea vain IKEA-tavaratalossa.

Kuuleminen ei ole helppoa varsinkaan silloin, kun moni puhuu samanaikaisest,
joku puhuu hiljaa tai kun on liikaa taustahilys. Adnet sekoittuvat elioin
useasti sekavaksi sekametelisopaksi ja puheesta on vaikea saada selvii.

Uusi Augmented Focus-teknologia pystyy kisittelemain puheen ja
taaten
seka miellyttavan kuuloisen Zanimazilman myGs kaikille muille Zanille.
Varaa aika ilmaiseen kuulontarkistukseen ja

uusia on

SISUSTUS-
INSPIRAATIO

0,-

ER)
G100 | WOMD | N0 | TAME | ANAA | SRAMITRISTUDOMISHEL IVASABOUY | AR T ‘

vikon
Kuulotekniilka Oy - Tédknlahdenkatu 3 - 00100 Helsinld
puh. 020 7199 347 - www.kuulotekniikia.com

TAMPERE | VANTAA
XMAROULU | WEAR

Tankkaa
loppuvuosi
edullisemmin.

LABY VATSAAN KOSKEE? NIVELIA KOLOTTAA?

SELVITA OIREILUA LABORATORIOTUTKIMUKSILLA

. \
moavat klertomatkqt

IMT:n illa ndet ja koet
J MITA i
Napoli ja Amalfin rannikko Ranskan Riviera ja Italian Alpit 25,298 ja 59. MINULLE ’/ VATSAOIREIDEN NIVELOIREIDEN
14,2542 7y s 245N/ Ui eneans | 139 € (| | uomee | 9Q € g
5 y6td alk 1449 €/hid/2hh PAKETTI
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Myonteisin vaikutus mielikuvaan 2022-2023

YSTAVAA VAILLA

ENSKA TEATERN

Varen 2022

Jokaiselle on joulun
oma lempiruoka.

Nu 6ppnar
Vi Upp 7

Férestallningarna
fortsatter den 1imars

Verhojen ompelu
KAUPAN PAALLE!

Kankaan ostajalle verhojen yli- ja sakisinteiden
‘ompelutys kaupan paille 28.2.saakk.

Eurokangas

QUL Taka-Lydtyn.
‘eurokangas f

150KVRS

Lo ]
JOKUNEN SANA SIITA, i
MIKSI SNELLMANIN KUNNON-TUOTTEISSA smiery
ON KAIKKI KUNNOSSA. Se om muute
huamenna terassikelit. TULE
St e i e : JOULU
Ty | KERMAI-
= R NEN
26

Sudoines vohn o lhan pis3 ol byvdd, o

Epssntin recmclieon then
Btk s myte vloiseoon Sucses Tockseonsen | ghbamote
" s s
o haons bt 12 1 T, £ Mo o8 Yo | S0 bk prcatens, il Selbmers Kasnc
Ty

DAI
Yo

[

Y

SNEI:L_HAI

305 STOT LINAK Y0 PARINPAA

PLANTAGEN. - | KCrkimedia

KASVUA ELAMAAN




Nailla onnistut

Mita mainoksella halutaan saada aikaiseksi? Kauppaa myymalassa, trafiikkia
verkkokauppaan, tunnettuutta, mielikuvan vahvistamista? Mainoksen toteutus
sellaiseksi, etta se palvelee tavoitetta. Ei kannata yrittaa laittaa samaan
mainokseen kaikkia mainostajan viesteja.

Mainoksen taytyy erottua, jotta sita pysahdytaan katsomaan. Huomio pitaa
herattaa sekunnin murto-osassa. Elementteja ei kannata ympata liikaa, ettei
viesti jaa piiloon.

Jos otsikko ei toimi, mainos ohitetaan.

Mainoksesta ei ole hyotya, jos mainostajan nimi jaa hamaran peittoon. Logo &
nimi selkeasti nakyviin. Mainonnan yhtenainen linja pidemmalla aikavalilla
helpottaa tunnistamista.

Mieti, kenelle mainos tehdaan. Valitse viesti vastaanottajan mukaan ja mieti
hetkea, jolloin vastaanottaja sen kohtaa.

Ihminen joutuu paivittain tekemisiin tuhansien viestien kanssa. Mainoksen pitaa
ansaita aika, joka sen parissa vietetaan. Miten asiakas hyotyy tuotteesta tai
palvelusta? Mika ongelma voidaan ratkaista? Yksinkertainen viesti menee
parhaiten perille.

Positiivisuus myy kielteisyytta paremmin. Herata siis myonteisia tunteita.

Konkreettinen hyoty kuluttajalle on yhteydessa hyvaan aktivointiin. Selkeat
tuotekuvat, hintatiedot ja alennusprosentit koetaan hyodyllisina ja aktivoivina.
Myos myymalan yhteystiedot tai yrityksen nettiosoite on hyva sisallyttaa
mainokseen tarpeen mukaan.

Toisto ja monikanavaisuus tuovat lisaa silmapareja mainokselle, seka tutkitusti
kasvattavat tunnettuutta, vahvistavat brandimielikuvaa ja aktivoivat
tehokkaammin.
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Ole meihin yhteydessa kun haluat
tietaa lisaa!
www.karkimedia.fi/yhteystiedot
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