
Mainonnan toimivuus 
painetussa sanomalehdessä
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Painettu sanomalehti tavoittaa
2,1 miljoonaa lukijaa päivässä



Lukijoiden kiinnostuksen kohteita
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Väestö 15+ Painetun lehden lukijat
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Väestö 15+ Painetun lehden lukijat

KMT 2022



Kärkimedialehtien lukijat suosivat kotimaisia tuotteita, 
tekevät vastuullisia valintoja ja hyödyntävät usein alennus-
ja kampanjahintoja
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Suosin kotimaisia tuotteita

Suosin paikallisia liikkeitä ja palveluita

Hyödynnän usein ostoksissani alennus- ja kampanjahintoja

Ostoksia tehdessäni laatu on minulle hintaa tärkeämpi

Teen tietoisesti vastuullisia valintoja kulutuksessani

Ekologisuus on minulle tärkeä ostoperuste

Suosin ostoksissani sertifioituja tuotteita (esim. Reilu kauppa, Joutsenmerkki,…

Suosin tunnettuja tuotemerkkejä

Minusta on hauska tehdä ostoksia

Valitsen yleensä edullisimman vaihtoehdon

Raha on mielestäni kulutusta eikä säästämistä varten

Kun haluan tietyn merkkisen tuotteen, hinnalla ei ole väliä

Olen ystäväpiirissäni usein ensimmäisiä, jotka kokeilevat uutuuksia

Haluan nähdä verkkokäyttäytymiseni perusteella minulle kohdennettua…

Kulutusväittämät
Väestö 15+ Painetun lehden lukijat

KMT 2022



Twitter: 
@SVKK_FRCC

1,4 
miljoonaa
lukijaa päivittäin, 
joita sanomalehti 

aktivoi ostamaan ja 
asioimaan 

Sanomalehdestä saa tietoa, uusia 
ideoita ja impulsseja asiointiin, 
ostamiseen, tiedon hankintaan ja 
tekemiseen

75

65

69

49

0 20 40 60 80 100

Sanomalehdet tarjoavat paikallisten toimijoiden
mainontaa minulle sopivassa ympäristössä

Sanomalehdistä saa ideoita lähteä ostoksille,
tapahtumiin, ulos syömään jne.

Sanomalehdistä saa tietoa ostopaikan valintaan ja
oston tueksi

Sanomalehdistä saa aiheen vierailla ilmoittajan
nettisivuilla

SANOMALEHTIVÄITTÄMÄT 
Täysin samaa + osittain samaa mieltä (%)

Väestö 15+ Painetun lehden lukijat

KMT 2022

%



Tutkittua tietoa 
sanomalehtimainonnan 

toimivuudesta 



Twitter: 
@SVKK_FRCC

Kärkimedia Paneelissa on tutkittu yli 
12 000 mainosta vuosina 2005-2019

Kärkimedia Lukijayhteisö vuodesta 
2020 alkaen:

✓21 Kärkimedia lehden lukijapaneelia

✓Noin 10 000 aktiivista panelistia 
ympäri Suomen

✓Noin 450 tutkittua printtimainosta

✓Tutkimukset toteuttaa Digitalist

Kärkimedia Lukijayhteisö ja 
Kärkimedia Paneeli
Tutkittua tietoa sanomalehtimainonnan toimivuudesta 
vuodesta 2005 lähtien

Mainostajan 
tunnistamien
Ja tunteminen

Huomioarvo Lukuarvo
Mainokseen 

liitetyt 
ominaisuudet

Mainonnan 
tavoite

Myönteinen 
mielikuva
Aktivointi



Sanomalehtimainos huomataan vuodesta toiseen

Kärkimedia Paneeli 2005-2019 (RAM)

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2022 (Digitalist)
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Kärkimedia-lehtien printtimainosten 
keskimääräinen huomioarvo 2022

73%



Huomioarvo ja perehtyneisyys
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Huomioarvoon vaikuttavat tekijät

Mainoskoko ja –muoto

Sanomalehden koko

Mainoksen sijainti

Mainostajan tunnettuus ja 
tunnistettavuus

Mainoksen hyödyllisyys ja 
helppotajuisuus

Kohderyhmän koko ja toimialan 
kiinnostavuus

Mediaan liittyvät tekijät

Mainostajaan ja 
mainostettavaan 

asiaan liittyvät tekijät

50-60% 
huomioarvosta 
voidaan selittää 

mainoskoolla

RAM Research and Analysis of Media
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50-60 % 
huomioarvosta voidaan 
selittää mainoskoolla, 

mainostajan tunnettuus 
ja tunnistettavuus myös 

tärkeitä

Mainoskoolla suurin vaikutus 
huomioarvoon

Mainoskoko

Mainostajan tunteminen

Mainostajan tunnistaminen

Mainoksen hyödyllisyys

Kohderyhmään kuuluminen

Toimialan kiinnostavuus

Viestin ymmärtäminen

RAM Research and Analysis of Media



Twitter: 
@SVKK_FRCC

Isommat mainokset huomataan 
keskimäärin paremmin kuin 
pienemmät mainokset
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1/4 sivu

MAINOSKOKO JA HUOMIOARVO

Keskiarvo Minimi Maksimi

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023, N=450

Mainoksen koon lisäksi 
huomioarvoon 

vaikuttaa lehden koko: 
pienemmässä 

lehdessä pienemmät 
koot erottuvat hyvin

Mainoksen sijainnilla 
vähäinen merkitys, kun 
ei huomioida etusivuja
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Pienissä lehdissä mainokset 
huomataan paremmin

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023
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MAINOSKOKO JA HUOMIOARVO

Isot lehdet Keskikokoiset lehdet Pienet lehdet

Isot:
Helsingin Sanomat
Aamulehti
Turun Sanomat
Kaleva
Ilkka-Pohjalainen
Keskisuomalainen
Savon Sanomat

Keskikokoiset:
Satakunnan Kansa 
Etelä-Suomen Sanomat 
Lapin Kansa
Karjalainen
Hufvudstadsbladet
Keskipohjanmaa
Etelä-Saimaa
Vasabladet
Kouvolan Sanomat
Länsi-Savo

Pienet lehdet: (vain viidessä paneeli)
Hämeen Sanomat
Salon Seudun Sanomat
Kainuun Sanomat
Aamuposti
Kymen Sanomat
Österbottens Tidning
Itä-Savo
Keski-Uusimaa
Länsi-Suomi
Uusimaa
Forssan Lehti
Länsi-Uusimaa
Iisalmen Sanomat
Åbo Underrättelser
Itä-Häme
Syd-Österbotten



Puhuttelemalla paikallisesti mainonta huomataan

Mainos on hauska. Tuo 
Kouvolaan tunnetuksi ja 
parantaa sen mainetta. 
Pohjolatalo hyvin esillä.

Hilpeyttä ja ylpeyttä.

Mahtavaa kun on 
paikallisia rakennuksia.

Hauska puoli oli että oli 
otettu turkulaisella 

murteella.

Huomioarvo

91%



29%
parempi 

huomioarvo*

* Kampanjan huomioarvo 75%, Suhteutettu saman mainostajan muihin tutkittuihin kampanjoihin vuonna 
2020

Puhuttelemalla paikallisesti mainonta huomataan

Herätti kiinnostuksen lukea teksti.

Kiinnostuin otsikon ansiosta.
Pirteä, maakuntamme sopiva aihe ja kuvitus.



Puhuttelemalla paikallisesti mainonta huomataan 24%
parempi 

huomioarvo*

* Kampanjan huomioarvoa verrattu 1/2-sivujen huomioarvojen keskiarvoon.



Etusivun mainokset 
huomataan parhaiten

Etusivun kokosivu  
85%

Etusivu
85 % 
(n=49)

Muu kuin etusivu,
67 % 
(n=258)

Puolikas
64%
(n=77)

Koko sivu, 
73%
(n=128)

Neljäsosa
58% 
(n=49)

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2022
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Mainontaa huomataan jokaisena viikonpäivänä 
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Suuret mainoskoot
Tunnetut mainostajat
Tunnistettava 
mainonnan linja
Hyödyllisyys itselle
Laaja kohderyhmä
Selkeä/helppotajuinen 
viesti

Huomioarvo toimialoittain
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PT-kaupan ketjut (n=58)

Tavaratalot ja kauppakeskukset (n=25)

Muu vähittäiskauppa (n=21)

Elintarvikkeet (n=53)

Kodin tekniikka, Matkapuhelimet,…

Yrityskuva ja yhteiskunnallinen (n=15)

Kaikki (n=450)

Asuminen, rakentaminen (n=33)

Autot, moottoriajoneuvot (n=31)

Kauneudenhoito ja hygienia (n=8)

Matkailu ja liikenne (n=21)

Optikkoliikkeet (n=10)

Rahapelit (n=8)

Pankit, rahoitus, vakuutukset (n=26)

Sisustaminen (n=25)

Yksityiset terveys- ja lääkäripalvelut (n=23)

Lääkkeet, luontaistuotteet, vitamiinit (n=15)

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023



Mainoksen sisältö ja 
huomioarvo

• Sanomalehdessä toimivat niin 
tekstipitoiset, kuin kuviakin sisältävät 
mainokset. Informatiivinen mainos tai 
vangitseva kuva kiinnittävät huomion yhtä 
hyvin. 

• Paljon tekstiä sisältävät mainokset toimivat 
toki paremmin suuressa koossa ja otsikolla 
on tärkeä rooli huomion kiinnittämisessä.

• Ihmiset, eläimet ja piirroshahmot 
kiinnittävät usein hyvin huomiota.



Twitter: 
@SVKK_FRCC

Mainoskoko ei vaikuta juurikaan 
perehtyneisyyteen, myös pienemmät 
mainokset luetaan hyvin
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MAINOSKOKO JA  PEREHTYNEISYYS
Huomioarvo Lukuarvo

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023

Viestin ja ulkoasun 
selkeys on tärkeää etenkin 
kun mainoksen koko on 
pienempi. Tilaa suurelle 
määrää informaatiota ei 
ole samalla tavalla kuin 
esim. kokosivun 
mainoksessa. 
Kiteytys ja selkeä ohjaus 
verkkosivulle tai 
liikkeeseen!



Tunnistaminen ja tunnettuus
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Säännöllisesti 
mainostavat
Laaja kohderyhmä
Tunnistettava 
mainonnan linja

Tunnettuus toimialoittain
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Rahapelit (n=8)

PT-kaupan ketjut (n=58)

Kodin tekniikka, Matkapuhelimet,…

Muu vähittäiskauppa (n=21)

Matkailu ja liikenne (n=21)

Tavaratalot ja kauppakeskukset (n=25)

Sisustaminen (n=25)

Optikkoliikkeet (n=10)

Pankit, rahoitus, vakuutukset (n=26)

Autot, moottoriajoneuvot (n=31)

Kaikki (n=450)

Elintarvikkeet (n=53)

Asuminen, rakentaminen (n=33)

Yrityskuva ja yhteiskunnallinen (n=15)

Kauneudenhoito ja hygienia (n=8)

Yksityiset terveys- ja lääkäripalvelut (n=23)

Lääkkeet, luontaistuotteet, vitamiinit (n=15)

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023

Tuntee ainakin nimeltä
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Mainostaja tunnistetaan 
sanomalehdessä hyvin – spontaani 
tunnistaminen keskimäärin 82%
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Etusivu Kokosivu Fyra Liite Puolikas 1/4-sivu

Spontaani tunnistaminen

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023

Tärkeää nostaa 
tunnistamisen elementit 
keskiöön:
• logo
• tuttu värimaailma
• muut brändiominaisuudet



Pitkäjänteisyys kannattaa!
Mainostajan spontaani tunnistaminen %

99% 99% 98% 98%



Pitkäjänteisyys kannattaa!
Mainostajan spontaani tunnistaminen %

97% 96% 95% 93%



Miten mainonta vaikuttaa



Twitter: 
@SVKK_FRCC

Pienetkin mainokset rakentavat 
myönteistä brändimielikuvaa
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MAINOSKOKO JA MYÖNTEINEN VAIKUTUS MIELIKUVAAN

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023

73%

60%

61%
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Fyra, liite ja aukeama mahdollistavat 
suuren määrän tietoa
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MAINOSKOKO JA INFORMATIIVISUUS
Tietoa antava

77%

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023
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Päivittäistavaroiden 
mainoksilla on helppo 
lisätä kiinnostusta laajassa 
kohderyhmässä. 

”Low-interest” tai 
pidempää harkinta-aikaa 
vaativien toimialojen 
haasteena on tuoda asia 
kiinnostavasti esille. 
Tärkeintä kiinnostus 
kuitenkin kohderyhmässä.

Kiinnostuksen lisääntyminen 
toimialoittain 
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PT-kaupan ketjut (n=58)

Elintarvikkeet (n=53)

Matkailu ja liikenne (n=21)

Tavaratalot ja kauppakeskukset (n=25)

Muu vähittäiskauppa (n=21)

Yrityskuva ja yhteiskunnallinen (n=15)

Optikkoliikkeet (n=10)

Kauneudenhoito ja hygienia (n=8)

Kaikki (n=450)

Sisustaminen (n=25)

Rahapelit (n=8)

Kodin tekniikka, Matkapuhelimet,…

Asuminen, rakentaminen (n=33)

Yksityiset terveys- ja lääkäripalvelut (n=23)

Autot, moottoriajoneuvot (n=31)

Lääkkeet, luontaistuotteet, vitamiinit (n=15)

Pankit, rahoitus, vakuutukset (n=26)

Mainos lisäsi kiinnostusta mainostettua tuotetta/palvelua kohtaan

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023
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Isot mainoskoot aktivoivat paremmin 
asiointiin ja ostoon. Pienet mainoskoot 
ohjaavat hakemaan lisätietoa
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Vertailussa mainoskoot, joissa riittävä n-määrä aktivointikysymyksissä

Suuret mainoskoot 
mahdollistavat laajemman 
tuotevalikoiman esittelyn 

(”jokaiselle jotakin”), 
syvällisemmän tiedon 

tuotteesta tai palvelusta, sekä 
näyttävämmän toteutuksen 
esim. lanseerauksessa tai 

tarjouskampanjassa.

Pienemmässä koossa taas 
kannattaa panostaa selkeään 

yksinkertaiseen viestiin ja ohjata 
kotisivuille tai liikkeeseen.

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2023

Mainoskoko ja kotisivuilla vierailu

Mainoskoko ja asiointi-/ostoaikomus
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Toimipisteessä tai verkkokaupassa asiointi Ostoaikomus



Ostoon aktivoineita
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S-Market K-Citymarket Saarioinen Jalostaja Pegasus Snellman Veikkaus Fazer leipomot Fazer
Ostoaikomus Keskiarvo

Parhaiten ostoon aktivoivat mainokset ja 
tuotteet, jotka on suunnattu laajalle 
kohderyhmälle ja joita ostetaan usein.



Ostoon aktivoineita kohderyhmässä
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Pegasus Saarioinen Snellman Veikkaus Kyrö Pouttu Ingman Hartwall Kaakon Teatteri
Ostoaikomus kohderyhmässä Keskiarvo

Rajatummallekin kohderyhmälle tarkoitetut 
mainokset voivat aktivoida hyvin 
kohderyhmässä.



Verkkoon ohjanneita
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Stockmann Stockmann Ifolor Veikkaus Ikea Tallink Silja Akateeminen
kirjakauppa

Nordea Veikkaus

Verkkosivuilla vierailu Keskiarvo

Parhaiten verkkosivuille aktivoivat toimialat, 
joiden tuotteita tai palveluita tyypillisesti 
ostetaan verkosta. Verkko-ostaminen on 
kasvussa, joten verkkosivujen tai 
verkkokaupan osoite on hyvä olla aina 
näkyvissä mainoksessa. 



Verkkoon ohjanneita kohderyhmässä
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Veikkaus Detur Polestar Ifolor Luonkos Tjäreborg Oda Viking Line Toyota Synsam

Verkkosivuilla vierailu kohderyhmässä Keskiarvo

Suppeammallekin kohderyhmälle tarkoitetut 
mainokset (esim. matkailu, autot) voivat 
aktivoida hyvin kohderyhmää



Mainoksen sisältö vaikuttaa kohderyhmän kokoon
- tärkeää miettiä miten puhutella juuri tätä kohderyhmää

Teemana kierrätys
Kohderyhmään kuuluvia 71%

Teemana ruokapöydät ja tuolit
Kohderyhmään kuuluvia 65%

Teemana lasten sängyt
Kohderyhmään kuuluvia 41%

Teemana makuuhuone
Kohderyhmään kuuluvia 68%

Kotisivuilla vierailu 
kohderyhmässä 29%

Asiointi myymälässä 
tai verkkokaupassa

kohderyhmässä 12%

Asiointi myymälässä 
tai verkkokaupassa

kohderyhmässä 25%

Asiointi myymälässä 
tai verkkokaupassa

kohderyhmässä 18%

Pieni kohderyhmä 
mutta hyvä 
aktivointi 

kohderyhmässä



Brändimainonta 
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Brändimainos sanomalehdessä 
huomataan ja luetaan
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Huomioarvo Lukuarvo

Brändimainos Tuotemainos Palvelumainos

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2022



Brändimainonta sanomalehdessä on 
erottuvampaa, positiivisempaa, 
tunteita herättävämpää ja visuaalisesti 
edukseen
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Erottuu muusta
lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee
selvästi kuka

mainostaa

Mielenkiintoinen
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Tunteita herättävä

Tietoa antava

Hyödyllinen

Selkeä

Positiivinen

Hyvännäköinen

Brändi Tuote/palvelu

40

46
Myönteinen vaikutus

mielikuvaan

Brändi Tuote/palvelu

Brändimainonnalla on 
myönteisempi vaikutus 
mielikuvaan

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2022
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Brändimainos aktivoi
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Toimipisteessä tai
verkkokaupassa

asiointi

Ostoaikomus Kotisivuilla vierailu Lisätiedon haku Mainoksen sisällöstä
keskustelu

Brändi Tuote/palvelu

Kärkimedia lukijayhteisö 2020-2022



Toistolla tehoa kampanjaan
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Mikä on mainonnan tavoite? 

✓ Tunnettuuden kasvattaminen?

✓ Tuotelanseeraus? 

✓ Jo vakiintuneen tuotteen 
olemassaolosta muistuttaminen?

✓ Mielikuvan muuttaminen?

✓ Pitkää harkinta-aikaa vaativan tai 
monimutkaisen tuotteen tai 
palvelun markkinointi?

✓ Kampanjapäivät -> kaupan 
kasvattaminen tiettyinä päivinä?

Toistolla lisää tehoa kampanjaan 

✓ Erityisesti pienen mainoskoon käyttäjille toisto tuo näkyvyyttä ja tehoa 
kampanjaan.

✓ Kampanjan tavoittavuus (peitto-%) kasvaa, kun mainoskierroksia lisätään. 
OTS kasvaa lähes samassa suhteessa. 

✓ Toisto lisää tunnettuutta ja tuttuun mainostajaan luotetaan enemmän. 
Etenkin uusilla brändeillä tai uusilla tuotteilla tarvitaan useampi toisto.

✓ Toisto auttaa ymmärtämään mainoksen viestin paremmin. Toiston avulla 
viestiä voi myös varioida saman teeman alla tai rakentaa tarinaa.

✓ Varsinkin kalliiden tai monimutkaisten tuotteiden kohdalla harkinta-aika 
saattaa olla pitkä – silloin on tärkeää, että asiakas kohtaa viestin riittävän usein. 

✓ Toisto aktivoi. Lukijoiden ”ostoikkuna” auki eri aikaan, toistolla parempi 
mahdollisuus saada viesti kuluttajalle juuri silloin kun hetki on oikea.



47
55 59 61 63

1 kerta 2 kertaa 3 kertaa 4 kertaa 5 kertaa

Peitto %

Kärkimedia painettu + näköislehti

OTS 1,3 OTS 2,3 OTS 3,2 OTS 4,1

OTS = opportunity to see
KMT 2022

Toisto painetussa lehdessä lisää 
tavoittavuutta ja OTS:ia

OTS 4,9



Twitter: 
@SVKK_FRCC

Tunnettuus

186

Positiivinen 
mielikuva

124

Aktivoituminen 

289

Toiston vaikutus tunnettuuteen, 
mielikuvaan ja aktivointiin

Kärkimedian toistotutkimukset 2017-2023, Indeksit perustuvat 15 tutkitun printin toistokampanjan tietoihin

Tunnettuus Positiivinen mielikuva Aktivoituminen

Huomannut yhden mainoksen Huomannut kaksi tai useamman mainoksen

✓ Tunnettuus lähes tuplaantuu 
(indeksi 180)

✓ Positiivinen mielikuva kasvaa 
24% (indeksi 126)

✓ Aktivoituminen lähes 
kolminkertaistuu (indeksi 285)



Case Minisun
Useampi kierros samalla 
aineistolla lisäsi kampanjan 
tehoa 

93

71

35

84

49

15

Mainostajan tunteminen

Myönteinen vaikutus
mielikuvaan

Ostoaikomus

Huomannut vähintään kaksi mainosta Huomannut yhden mainoksen

1/2023
+11%

+45%

+133%



Case Silmäasema
Useampi kierros samalla 
aineistolla lisäsi kampanjan 
tehoa 

70

56

22

55

49

9

Mainostajan tunteminen

Positiivinen mielikuva

Asiointiaikomus

Huomannut vähintään kaksi mainosta Huomannut yhden mainoksen

3 mainoskierrosta syyskuussa 2019
17 Kärkimedia-lehteä

+27%

+14%

+144%



Case Telia
ViikkoFyra aktivoi

28%

61%

24%

13%

45%

5%

Myönteinen vaikutus
mielikuvaan

Kiinnostuksen lisääntyminen

Toimipisteessä tai
verkkokaupassa asiointi

Huomannut useamman kokosivun
Huomannut vain yhden kokosivun

+115%

+36%

+380%

✓ Kun sinulla on paljon kerrottavaa.
✓ Kun haluat tavoittaa suomalaiset laajasti ja 

nopeasti.
✓ Kun halut jakaa viestiäsi viikon eri päiville ja 

kohdistaa sen juuri oikeaan julkaisupäivään.
✓ Kun haluat tuoda esille brändisi laajaa 

tuotevalikoimaa tai tarjouksia.
✓ Kun haluat kasvattaa nopeasti myyntiä.

ViikkoFyra = 4 kokosivun mainosta viikon aikana



Esimerkkejä toistosta mainoksen sisältöä varioimalla



Monikanavaisella laajempi yleisö ja 
toistoa viestillesi 



Twitter: 
@SVKK_FRCC

Mainostamalla 

monikanavaisesti

tavoittaa 

kaikenikäiset

Digilukijoiden määrä korostuu luonnollisesti 

nuoremmissa lukijoissa ja printin lukijamäärä 

vastaavasti vanhemmissa ikäluokissa. 

Digi- ja printtilukijoiden 

profiilit täydentävät hyvin toisiaan.

Lähde: KMT 2022

Digilukijoiden määrä 
korostuu nuoremmissa 

lukijoissa ja printin 
lukijamäärä vastaavasti 

vanhemmissa ikäluokissa. 

Digi- ja printtilukijoiden 
profiilit täydentävät hyvin 

toisiaan.

Mainostamalla monikanavaisesti
tavoittaa kaikenikäiset

46 44
50

61

71
77

85

59
67 67

62
57

50

39

75
80 83 85

89 90
94

15-24 vuotta 25-34 vuotta 35-44 vuotta 45-54 vuotta 55-64 vuotta 65-74 vuotta 75+ vuotta

Kärkimedia tavoittavuus 15+ vuotta est. 4 300 000

Kärkimedia painettu lehti vko Kärkimedia digi vko Kärkimedia painettu + digi vko



Printin ja digin 
yhteisvaikutus 

kampanjan tehoon 
on huomattava 

Mainos muistetaan paremmin

Viesti tuntuu henkilö-
kohtaisemmalta

Mainokseen perehdytään
paremmin

Sisältö ymmärretään paremmin

Viesti tuntuu kiinnostavammalta

Mainos aktivoi toimimaan



Printtimainonnan 
huomioarvo keskimäärin 

72%

Digimainonnan 
huomioarvo keskimäärin 

55% 



Twitter: 
@SVKK_FRCC

Tunnettuus

186

Positiivinen 
mielikuva

124

Aktivoituminen 

289

Monikanavaisuuden vaikutus 
tunnettuuteen, mielikuvaan ja 
aktivointiin

Indeksit perustuvat 15 tutkitun monikanavaisen kampanjan tietoihin. Lähde: Kärkimedia tietopankki.

Tunnettuus Positiivinen mielikuva Aktivoituminen

Huomannut yhdessä kanavassa Huomannut molemmissa kanavissa

✓ Tunnettuus kasvaa (indeksi 139)

✓ Positiivinen mielikuva kasvaa 
kolmanneksella (indeksi 130)

✓ Aktivoituminen  
kolminkertaistuu (indeksi 304)

38% lukee 
sanomalehteä 

sekä painettuna 
että digitaalisena



Monikanavaisuus lisäsi 
Hartwallin kampanjan 
tehoa

66%

81%

25%

36%

59%

11%

Myönteinen vaikutus
mielikuvaan

Kiinnostuksen
lisääntyminen

Ostoaikomus

Kärkimedia tietopankki 2020-2022

Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

+83%

+37%

+127%



Monikanavaisuus lisäsi 
Saarioisen kampanjan 
tehoa

56%

33%

18%

42%

18%

6%

Myönteinen vaikutus
mielikuvaan

Ostoaikomus

Verkkosivuilla vierailu

Kärkimedia tietopankki 2020-2022

Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut printtimainoksen

+33%

+83%

+200%



Monikanavaisuus lisäsi 
Nordean kampanjan tehoa

33%

51%

18%

26%

42%

4%

Myönteinen vaikutus
mielikuvaan

Kiinnostuksen
lisääntyminen

Kotisivuilla vierailu

Kärkimedia tietopankki 2020-2022

Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

+27%

+21%

+350%



Monikanavaisuus lisäsi 
K-Raudan kampanjan tehoa

66%

41%

30%

42%

19%

12%

Myönteinen vaikutus
mielikuvaan

Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Kärkimedia tietopankki 2020-2022

Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

+57%

+116%

+150%

Monikanavainen Fyra



Monikanavaisuus lisäsi 
Vepsäläisen kampanjan 
tehoa

55%

77%

23%

39%

67%

7%

Myönteinen vaikutus
mielikuvaan

Kiinnostuksen
lisääntyminen

Asiointiaikomus

Kärkimedia tietopankki 2020-2022

Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

+41%

+15%

+229%



Monikanavaisuus lisäsi 
Bauhausin kampanjan 
tehoa

60%

79%

35%

31%

63%

11%

Myönteinen vaikutus
mielikuvaan

Kiinnostuksen
lisääntyminen

Asiointiaikomus

Kärkimedia tietopankki 2020-2022

Huomannut printti- ja digimainoksen

Huomannut vain printtimainoksen

+93%

+25%

+218%



Toimialojen koostesivut



Tavaratalot ja kauppakeskukset

83

68

92

41

95

70

67

22

21

19

30

58

19

7

7

35

22

36

26

17

8

72

61

85

41

94

64

61

19

16

11

23

50

17

6

13

35

21

36

29

20

8

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen

Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Kotisivuilla vierailu

Erottuu muusta lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen

Ärsyttävä

Tunteita herättävä

Tietoa antava

Hyödyllinen

Selkeä

Positiivinen

Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Tavaratalot ja kauppakeskukset (n=25) Kaikki (n=450)



PT-kaupan ketjut

84
72

96
48

95
79

74
30

38
30

15
19

23
64

16
6

9
44

34
43

29
16

4

72
61

85
41

94
64

61
13

19
16

11
15

23
50

17
6

13
35

21
36

29
20

8

Huomioarvo
Perehtyneisyys

Tunnettuus
Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle
Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen
Lisätiedon haku
Asiointiaikomus

Ostoaikomus
Kotisivuilla vierailu

Mainoksen sisällöstä keskustelu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen
Ärsyttävä

Tunteita herättävä
Tietoa antava

Hyödyllinen
Selkeä

Positiivinen
Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

PT-kaupan ketjut (n=58) Kaikki (n=450)



Muu vähittäiskauppa

77

68

94

39

97

70

67

21

12

16

64

14

5

6

36

25

42

24

13

7

72

61

85

41

94

64

61

19

16

23

50

17

6

13

35

21

36

29

20

8

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen

Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Erottuu muusta lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen

Ärsyttävä

Tunteita herättävä

Tietoa antava

Hyödyllinen

Selkeä

Positiivinen

Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Muu vähittäiskauppa (n=21) Kaikki (n=450)



Elintarvikkeet

75

70

82
53

94
74

70
14

38
26

8

31
46

20
5

21

26
15

36
39

32
7

72
61

85
41

94
64

61
13

19
16

11

23
50

17
6

13
35

21
36

29

20
8

Huomioarvo
Perehtyneisyys

Tunnettuus
Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle
Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen
Lisätiedon haku
Asiointiaikomus

Ostoaikomus
Kotisivuilla vierailu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen
Ärsyttävä

Tunteita herättävä
Tietoa antava

Hyödyllinen
Selkeä

Positiivinen
Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Elintarvikkeet (n=53) Kaikki (n=450)



Sisustaminen

62

55

90

39

96

62

59

11

6

13

13

60

13

4

12

30

17

42

30

22

8

72

61

85

41

94

64

61

19

16

11

23

50

17

6

13

35

21

36

29

20

8

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen

Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Kotisivuilla vierailu

Erottuu muusta lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen

Ärsyttävä

Tunteita herättävä

Tietoa antava

Hyödyllinen

Selkeä

Positiivinen

Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Sisustaminen (n=25) Kaikki (n=450)



Asuminen, rakentaminen

69
56

80
34

92
53
54

7
15

11
8

12

18
49

14
6

10
36

20
36

26
20

10

72
61

85
41

94
64

61
13

19
16

11
15

23
50

17
6

13
35

21
36

29
20

8

Huomioarvo
Perehtyneisyys

Tunnettuus
Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle
Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen
Lisätiedon haku
Asiointiaikomus

Ostoaikomus
Kotisivuilla vierailu

Mainoksen sisällöstä keskustelu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen
Ärsyttävä

Tunteita herättävä
Tietoa antava

Hyödyllinen
Selkeä

Positiivinen
Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Asuminen, rakentaminen (n=33) Kaikki (n=450)



Lääkkeet, luontaistuotteet, vitamiinit

58

53

47

31

91

50

49

6

9

5

17

28

13

9

12

36

23

28

21

12

16

72

61

85

41

94

64

61

13

19

11

23

50

17

6

13

35

21

36

29

20

8

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen

Lisätiedon haku

Asiointiaikomus

Kotisivuilla vierailu

Erottuu muusta lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen

Ärsyttävä

Tunteita herättävä

Tietoa antava

Hyödyllinen

Selkeä

Positiivinen

Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Lääkkeet, luontaistuotteet, vitamiinit (n=15) Kaikki (n=450)



Kauneudenhoito, hygienia

67

61

65

46

94

60

62

16

10

27

50

17

3

12

31

19

47

36

32

7

72

61

85

41

94

64

61

19

16

23

50

17

6

13

35

21

36

29

20

8

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen

Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Erottuu muusta lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen

Ärsyttävä

Tunteita herättävä

Tietoa antava

Hyödyllinen

Selkeä

Positiivinen

Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Kauneudenhoito ja hygienia (n=8) Kaikki (n=450)



Pankit ja vakuutusyhtiöt

64

55

86
29

91
50

45
8
8
8
8

21
47

13
8

13

32
18

30
22

14
12

72
61

85
41

94
64

61
13

16
11

15

23
50

17
6

13
35

21
36

29

20
8

Huomioarvo
Perehtyneisyys

Tunnettuus
Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle
Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen
Lisätiedon haku

Ostoaikomus
Kotisivuilla vierailu

Mainoksen sisällöstä keskustelu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen
Ärsyttävä

Tunteita herättävä
Tietoa antava

Hyödyllinen
Selkeä

Positiivinen
Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Pankit, rahoitus, vakuutukset (n=26) Kaikki (n=450)



Autot, moottoriajoneuvot

68

49

85

33

94

52

51

7

11

10

18

48

17

6

10

35

16

31

23

21

10

72

61

85

41

94

64

61

13

19

11

23

50

17

6

13

35

21

36

29

20

8

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen

Lisätiedon haku

Asiointiaikomus

Kotisivuilla vierailu

Erottuu muusta lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen

Ärsyttävä

Tunteita herättävä

Tietoa antava

Hyödyllinen

Selkeä

Positiivinen

Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Autot, moottoriajoneuvot (n=31) Kaikki (n=450)



Yksityiset terveys- ja lääkäripalvelut

62

56

62
39

91
51

53
7
7

5
11

23
38

14
6

18

43
29

33
26

14
9

72
61

85
41

94
64

61
13

19
11

15

23
50

17
6

13
35

21
36

29

20
8

Huomioarvo
Perehtyneisyys

Tunnettuus
Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle
Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen
Lisätiedon haku
Asiointiaikomus

Kotisivuilla vierailu
Mainoksen sisällöstä keskustelu

Erottuu muusta lehtimainonnasta
Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen
Ärsyttävä

Tunteita herättävä
Tietoa antava

Hyödyllinen
Selkeä

Positiivinen
Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Yksityiset terveys- ja lääkäripalvelut (n=23) Kaikki (n=450)



Matkailu ja liikenne

66

62

92

51

96

70

68

6

16

22

56

21

4

28

27

12

36

43

33

5

72

61

85

41

94

64

61

16

11

23

50

17

6

13

35

21

36

29

20

8

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen

Ostoaikomus

Kotisivuilla vierailu

Erottuu muusta lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen

Ärsyttävä

Tunteita herättävä

Tietoa antava

Hyödyllinen

Selkeä

Positiivinen

Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Matkailu ja liikenne (n=21) Kaikki (n=450)



Optikkoliikkeet

66

58

89

40

95

70

64

14

8

17

49

17

7

7

37

26

35

31

14

8

72

61

85

41

94

64

61

19

16

23

50

17

6

13

35

21

36

29

20

8

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen

Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Erottuu muusta lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa

Mielenkiintoinen

Ärsyttävä

Tunteita herättävä

Tietoa antava

Hyödyllinen

Selkeä

Positiivinen

Hyvännäköinen

Ei mikään edellä mainituista

Optikkoliikkeet (n=10) Kaikki (n=450)



Kodintekniikka, matkapuhelimet

73

53

95

28

94

61

55

11

6

18

56

12

10

4

34

15

36

16

14

9

72

61

85

41

94

64

61

19

16

23

50

17

6

13

35

21

36

29

20

8

Huomioarvo

Perehtyneisyys

Tunnettuus

Myönteinen vaikutus mielikuvaan

Sopii mainostajalle

Kohderyhmään kuuluminen

Kiinnostuksen lisääntyminen

Asiointiaikomus

Ostoaikomus

Erottuu muusta lehtimainonnasta

Mainoksesta näkee selvästi kuka mainostaa
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Huomatuimmat



Huomatuimpia etusivuja 2022-2023

94% 94% 92% 92% 92%

88% 88% 86% 82% 81%



Huomatuimpia kokosivuja 2022-2023
86% 84% 81% 79%

77% 77% 76% 76%



Huomatuimpia 1/2-sivuja 2022-2023

78% 78% 75% 74%

73% 69% 67% 65%



Huomatuimpia 1/4-sivuja 2022-2023

66% 62% 61% 60%

59% 52%

51%



Huomatuimpia pieniä kokoja (pienempi kuin 1/4-sivu)

65%

63% 60%

54%

54%
53% 53%



Huomatuimpia fyra-mainosliitteitä 2021-2023
90% 85%

83% 77%



Myönteisin vaikutus mielikuvaan



Myönteisin vaikutus mielikuvaan 2022-2023
90% 60%64%

61%

60%65%

60% 57%

56%

55% 55%



Näillä onnistut
1. Mainonnan tavoite selkeäksi
Mitä mainoksella halutaan saada aikaiseksi? Kauppaa myymälässä, trafiikkia 
verkkokauppaan, tunnettuutta, mielikuvan vahvistamista? Mainoksen toteutus 
sellaiseksi, että se palvelee tavoitetta. Ei kannata yrittää laittaa samaan 
mainokseen kaikkia mainostajan viestejä.

2. Herätä huomio nopeasti
Mainoksen täytyy erottua, jotta sitä pysähdytään katsomaan. Huomio pitää 
herättää sekunnin murto-osassa. Elementtejä ei kannata ympätä liikaa, ettei 
viesti jää piiloon.

3. Satsaa otsikkoon
Jos otsikko ei toimi, mainos ohitetaan.

4. Tuo mainostaja esiin
Mainoksesta ei ole hyötyä, jos mainostajan nimi jää hämärän peittoon. Logo & 
nimi selkeästi näkyviin. Mainonnan yhtenäinen linja pidemmällä aikavälillä 
helpottaa tunnistamista.

5. Tunne kohdeyleisösi
Mieti, kenelle mainos tehdään. Valitse viesti vastaanottajan mukaan ja mieti 
hetkeä, jolloin vastaanottaja sen kohtaa.

6. Ansaitse aika ja kiteytä viesti
Ihminen joutuu päivittäin tekemisiin tuhansien viestien kanssa. Mainoksen pitää 
ansaita aika, joka sen parissa vietetään. Miten asiakas hyötyy tuotteesta tai 
palvelusta? Mikä ongelma voidaan ratkaista? Yksinkertainen viesti menee 
parhaiten perille.

7. Luo miellyttävä mielikuva
Positiivisuus myy kielteisyyttä paremmin. Herätä siis myönteisiä tunteita.

8. Tee aktivoituminen helpoksi
Konkreettinen hyöty kuluttajalle on yhteydessä hyvään aktivointiin. Selkeät 
tuotekuvat, hintatiedot ja alennusprosentit koetaan hyödyllisinä ja aktivoivina. 
Myös myymälän yhteystiedot tai yrityksen nettiosoite on hyvä sisällyttää 
mainokseen tarpeen mukaan.

9. Toisto ja monikanavaisuus tehostavat vaikuttavuutta
Toisto ja monikanavaisuus tuovat lisää silmäpareja mainokselle, sekä tutkitusti 
kasvattavat tunnettuutta, vahvistavat brändimielikuvaa ja aktivoivat 
tehokkaammin.



Ole meihin yhteydessä kun haluat
tietää lisää! 

www.karkimedia.fi/yhteystiedot
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